Szemle

Seholsincsorszag
avagy a szabadsdag Fata Morgandja

A filmrekldm a 20. szdzad egyik alapmetafordja, legaldbbis annyiban,
amennyiben az énkorldtozo fogyasztoi tdarsadalom tiikbrképe,
s a mindennapi élet legfontosabb kereteinek egyike.

reklam olyan mozgd, tradicionalis
vizualis sémakra épiil6 képkomple-
xum, amely minden gondolkodasi
teriiletet, a térben és id6ben legtavolabb
elhelyezkedd legkiilonbdzébb kulturakat,
sot a privat élet legvaltozatosabb szintjeit
is gyorsan, dinamikusan sajétitja ki. Egy-
bemos, nivellal, egy mezore helyezi a ma-
gas- és tomegkultarat, az esztétikumot és
giccset, értéket és értéktelent, hogy sokko-
16, emlékezetmosoé rejtett agresszivitassal
az egyetlen értelmezés lehetdségét sugall-
ja: vdsdrolj! A filmreklam jel, pontosabban
jelhiany, valaminek a helyében 4ll: az em-
ber szellemi-lelki-érzéki tokéletességének
alacsonyabb szintje, a magasabbrendiiség,
kivalasztottsag illuzidjanak tetszelgd kon-
tosében. Az epigrammaszeri rovidség igy
koncentralja embléméava e radirozé képe-
ket, az emberi teljesség elvesztésének
érzéki-manipulativ pétlékait. A filmreklam
az emberi kulturak Eden-képzetének pro-
fan ujraképzodése, a hagyoményos mitolo-
giai Osképzetek (archetipusok) kétség-
beesett lecsapodasa. A hétkdznapi mitolo-
giai archetipusok (fény, harmonia, szép-
ség, kert, a test misztikuma, tokéletesség,
teljesség stb.) a vad vilagot elfogadhatova,
zart-attekinthetd renddé szervezik, amely
megismerhetd, atlathato, iranyithato. Te-
hat a boldog idétlenség eltolt és megtolt
altaluk. Sz6-, hang- és képmagidjaval
(sziirt fény, telt napfény, arany-eziist szi-
nek, meghokkentd szinkontrasztok, ani-
mélas, clipptechnika, virtualis val6sag,
videotriikkok) utépidkat rajzol a modern
nagyvarosok, megapoliszok sziirke falaira,
kietlen utvesztdibe.
A filmrekldm a valosag folé emel, a be-
avatottak tuddsaval, a bolcsesség’ méltdsa-
gaval ruhéz fel. Valgjaban magikus szava-

ival, blivos, misztikus mondataival a tel-
égeti belénk: jo, friss, tiszta, kiilonleges,
0ij, ijdonsag, lehetd legjobb, kitlind, a len-
diilet ereje, csodalatos, mindségi, extra,
egészséges, kimélo, férfiasan tokéletes,
legkedvesebb, legjobb, feldob, kiemeli az
étel valodi izét, tuti tipp, idedlis, teljes.
Minden més valdsaggal szemben ez a va-
16sag az egyediil iidvozitd: az igazi, klasz-
szikus aroma, konnyebb, egészségesebb,
garantélt, erds, biztonsagos. Valdsagos te-
remtd erd, isteni lendiilet, egy Uj Elet di-
namikdja, animélja az élettelent: életet ado
kincs, életre kelteni, szuper erd. Szabadda,
kozvetlenné teszi érzéseinket, feloldja a
gatlasokat, beemel az emberiség boldog
kortancaba: csipj fel!, csucs ez az érzés!,
legjobb ébredés titka, gyengéd, lagy, fi-
nom, meghddit, élvezd a hangulatat, egy
szelet szeretet, kellemes érzés, kiméld. Le-
rombolja az idé korlatait, a misztikus id6-
be-idétlenségbe Usztatja életiink: a fajo
mult eltlinik vagy nosztalgiava nemesiil, a
jelen és a beldle formalodo jové orokke
tarté nasz: gyerekkor kedvence, régi idok
Gij csokija, ,,az idé gyorsan ropiil, de vala-
mi erds és biztonsagos”, korszakalkoto,
legmodernebb. Az esztétizalas, a koriiliro
szépitések, az arisztokratikus hlivos szép-
ség, a birtoklas ,,égi” erejét, a kinalt valo-
sag atruhdzhaté nemességét hirdeti: a kii-
I6nbség szembetiind, gyonyorii nap lehet,
visszaadja a természetes szépséget, ig€éz0-
en szép, csodalatosan tiszta, tokéletesen
archoz simulé.

A megrakott méh nem tud a hatara for-
dulva repiilni. A reklam a szabadsag Fata
Morgandja a Seholsincsorszag folott.
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