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A VideoSmart oktatovideo-portal
webstatisztikai mutatoinak
felhasznalasa a tanterviejlesztésben

Az internet fejlodése, a videomegoszto poritdlok megsziiletése a
tanitds-tanulds audiovizudlis formdit nagy t6megek szamdra is
rendkiviil konnyen elérhetové tette, mikdzben nem csak a befogadoi
oldalt, de az alkotoi, tartalomszolgdltatoi tevékenységet is
demokratizdlta: ma mdr barki, egyszertien beszerezhet6 eszkdzokkel,
minimdlis technikai vértezettséggel is oktatovideot készithet, amelyet
percekkel késobb mdr az internet t6bb, mint 2 millidrd felhaszndloja
szdmdra tehet elérhetove.

Magyarorszdagon az egyik legnépszeriibb, zémeében amator
oktatovideo-készitok dltal ,tartalomfejlesztett” oldal a VideoSmart.
Az oldalra ldtogatok révid videok segitségével sajatithatnak el
praktikus ismerteket, melyeket tanitani szdndeékozo
internethaszndlok készitettek és toltottek fel. Az oldalon elérhetd t6bb
ezer video nyilvdnos statisztikai adatai (példdul nézettség) kivdlo
lehetbséget nyiijtanak arra, hogy mélyebben rdldthassunk az
internethaszndlok érdeklodeési koreire, motivdcios sajdtossdgaikra,
tanitdsi-tanuldsi igényeikre. Mindez szdmos hasznos tanulsdggal
szolgdl a koznevelés és a felscoktatds kiilonbozo szintjein miikédo,
alkoto tanterv- és tananyagfejlesztok szdamdra is.

sulyozzak, hogy az 1ij technoldgidknak kdszonhetden a képi ismeretadas szerepe,
jelentdsége mind erdteljesebben jelentkezik, visszaszoritva a pusztan nyelvi-fo-
galmi megismerési folyamatokat (Komenczi, 2009b). Jelenkorunk fiataljainak életében,
akiknek nem csak a mozi és televizio all rendelkezésiikre, hanem a nap huszonnégy ora-
jan keresztiil IKT-eszk6zok sorozatahoz van hozzaférésiik, a képi (vizualis) és audiovi-
zualis kultira hatéasai kiilondsen erételjesen jelentkeznek (7ari, 2011). Az ) médiumok
szerepe a tanitasi-tanuldsi folyamatokban megkérddjelezhetetlen, az oktatovideok pedig
ma mar az audiovizualis ismeretatadas talan legfontosabb szeletét jelentik: ,,Nem ttlzas
azt mondani, hogy amit Gutenberg tett az irasnak, azt teheti az online video6 az €16 koz-
1ésnek.” (Anderson, 2010).

Az internetes technologiakkal, web 2.0-as eszkozrendszerekkel is terjedd, terjeszthe-
t6 oktatofilmek népszeriivé valasanak torténelmileg 6t f6 1épcsofokat kiillonboztethetjiik
meg.

Az elsé 1épcsoéfok a 19. szazad masodik felére tehetd, amikor is megsziiletett a mozgo-
kép miifaja. A szamos kisérlet koziil kiemelendd Edward Muybridge vagtato pariparol
készitett sikeres mozgastanulmanya (1878). O volt az is, aki elészor hasznalta a moz-
goképet pedagdgiai célokra (7aft, 1997). Ennek ellenére a mai értelemben vett ,,film”
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¢és ,,mozi” mégis inkdbb Auguste ¢s Louis Lumiere nevéhez, munkassagahoz fliz6dik
(1895), amely utan feler6sodtek a mozgdképalapt pedagogiai torekvések is. Az Ameri-
kai Egyesiilt Allamokban 1910-ben adtak ki az oktatofilmek els hivatalos listajat, amely
mar 1065 (1) cimet tartalmazott (Gary, 2002). A vetitett (oktato)filmek a kdvetkezo évti-
zedekben mind nagyobb ismertségre, népszeriségre tettek szert.

A masodik Iépcsofok a televizio elterjedéséhez kothetd, amely révén az otthonokban
is megjelenhettek, egyszerre nagy tomegek szdmara is elérhetévé valtak az idékdzben
audiovizualis formaban megjelend tartalmak. A televizid a 20. szdzad masodik felére
valt egy 0j tipust , kulturalis galaxis™ alapjava (Komenczi, 2009a). Ennek ellenére a koz-
pontilag sugarzott oktatd és ismeretterjesztd tartalmak korlatai is érezhetéek: a nézok-
nek csekély valasztasi lehetségei vannak, az ismeretatadas egyénileg nem modosithato
idépontokhoz kotott. A kifejezetten pedagogiai célu miisorszorasra jo példa Magyaror-
szagon az Iskolatelevizié mint a Magyar Televizio egyik (1963-ban alakult) szervezeti
egysége. A latin-amerikai orszagokban még a kozelmultban is népszerii misortipusnak
szamitott (Karpati és Molnar, 2004), részeként az elektronikus eszkozokkel gazdagitott
tanulasi kornyezeteknek.

A harmadik nagy jelentdségli allomas a visszajatszhatosag megjelenése volt. Termé-
szetesen a hagyomanyos, vetitett film is visszajatszhat6 a felhasznalok szamara, azonban
a sziikséges filmvetitd berendezés tomeges elterjedésére soha nem volt redlis esély, igy ez
inkabb csak az elvi lehet6ség szintjén maradt. Ezen valtoztatott gyokeresen a magnessza-
lagra torténd képrogzités (videomagnetofon, képmagnd) elterjedése az 1970-es és *80-as
években (Jancso, 1985). Ez lehetévé tette, hogy az oktatofilmeket nem csak helytél, de
iddkorlatoktol mentesen is el tudjak érni a tanulni vagyok.

A negyedik 1épcséfoknak az internet megjelenése, majd rohamos térnyerése tekinthetd
(ez utdbbi az 1990-es évektdl kezdddden egyrészt a World Wide Web-technologia megje-
lenésének, masrészt az olcso és egyre megbizhatobb fizikai eszk6z0k sorozatgyartasanak
koszonhetd). Az internet nem csak helyt6l és id6tol tette fliggetlenné a filmek elérését,
hanem kifejezetten olcsod elérhetdséget biztositott. Ehhez hozzajarult még az is, hogy
az interneten terjesztett filmek mar nem igényelnek otthon nagy fizikai tarolokapacitast
(gondoljunk a sokdoboznyi videokazetta-gylijteményekre), illetve kényelmesen és kony-
nyen, barmikor és barhol beszerezhetéek — szemben a videotékak €s boltok korlataival.
Az internet szerepe a tudaselérés demokratizalodasaban felbecsiilhetetlen jelentdségii.

Az 6todik 1épcsofok a web 2.0 szemléletmodjanak diadalutja volt a 21. szazad els6
¢évtizedében. Ez a szemléletmodbeli valtozas azt eredményezte, hogy az oktatovideok
elérése mar nemcsak fizikai korlatoktol Iényegében mentes folyamatta valt, hanem barki
,.videdtanarra” avanzsalhat, milliokkal megosztva azt a tudast, amelyet 6 fontosnak tart
(Timar, Kokovay ¢és Karpati, 2011). A videdk web 2.0-as eszkozokkel torténd terjeszté-
sének technoldgiai eléfeltétele a megfeleld savszélesség és a kelld kapacitasu szerverek,
hattértarolok kifejlesztése volt.

A VideoSmart oktatovideo-portal az eldbbiekben vazolt fejlddési folyamatokba illesz-
kedik: egy web 2.0 filozéfiat kdvetd, magyar nyelvil, altalaban ,,hazi készitésti” oktat-
ovidedk megosztasara szolgalo, elsésorban a fiatalabb korosztalyokat (18—24 év) vonzo
oldalrol van szo.

A 2008 januarjaban létrejott ,,VideoSmart” (http://VideoSmart.hu) Magyarorszag leg-
nagyobb oktatévideo-portaljanak szamit (http://www.mfor.hu/cikkek/Videosmart mar
mobilon_is.html), amely a vizsgalat idopontjaban (2013. jalius 24-én) tSbb, mint 3600,
zdmében tiz percnél nem hosszabb, praktikus tanacsokat nyujtd oktatovideodt tartalma-
zott. Az évek sordn az oldal t6bb, mint 14000 ,.like”-ot gylijtdtt be, amely nagysagrend-
jében a nagy magyar tudomanyegyetemek kedveltségével allithaté parhuzamba. A Face-
book statisztikai alapjan a 18—24 évesek, tehat a nappali tagozatos egyetemi hallgatokat
is magaban foglalo korosztaly kedveli leginkabb a VideoSmartot.
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A néhany perces oktatovidedkat kisebb részben cégek, intézmények, nagyobbrészt
maganszemélyek készitik, toltik fel és tekintik meg. Szamos mas videdémegosztd oldalon
talalhatunk még magyar nyelvii oktatévidedkat, azonban a VideoSmart esetében — profil-
jabol adoédoan — egyértelmii, hogy minden video oktatasi szandékkal keriilt fel az oldalra,
a letoltok is tanulasi szandékkal érkeznek a portalra. A videdk nem jelennek meg automa-
tikusan az oldalon, hanem a portal szerkesztdinek el6zetes sztirjén kell keresztiilmennie
a feltoltott anyagoknak.

Az egyes videdk kapcsan tobbek kozott nyilvanosak a megtekintési statisztikak,
hozzaszolasok, illetve 6tfokozath skalan torténd értékelések is. Ennek megfeleléen az
oldal, ha nem is feltétleniil reprezentativan, de jol mérhetden jelzi, hogy az internetet
hasznalok korében (ez gyakorlatilag valamennyi fels6oktatasban tanul6 fiatalt magaba
foglalja) milyen praktikus ismerettartalmak irant van kereslet és kinalat. A videok sta-
tisztikai jellemz6ibdl kdvetkeztetni lehet arra is, hogy az 6vodatol a felsGoktatdsig mely
tudaselemek hianyoznak, amelyet a tantervek, programok kialakitasakor célszeri figye-
lembe venni. A hozzaszoélasok jol mutatjak egy-egy téma érzelmi telitettségét is. A korai
érdeklodésvizsgalatoktol (Nagy, 1908) kezdve a tanulds tag értelmezésii modelljein
keresztiil (Bathory, 2000) a modern neuropszichologiai kutatasokig mind azt mutatjak,
hogy a konativ-affektiv szféra szempontjai nem kihagyhatoak a tanuldsi folyamatok
szervezésébol.

A kutatasban is alkalmazott webstatisztikai modszertan alkalmas arra, hogy kendézet-
leniil talalkozzunk valés attitiidokkel, dontésekkel, ugyanakkor korlatai is egyértelmiieck
— jelen esetben sziikségszertien hianyoznak a tanulni vagyok konkrét szociodemografiai
jellemzdi. Ennek ellenére a feldolgozott adattomegbdl szamos elgondolkodtatd Ossze-
fliggés rajzolodik ki.

A vizsgélati adatbdzis a 2013. julius 24-i allapotokat tiikrézi. A VideoSmart 6 oldalan
iires keresGablakos keresés segitségével listazhatjuk idérendben a portalon elérhetd vide-
ok teljes vagy legalabbis kozel teljes listajat. Ez a talalati lista 2013. jalius 24-én 3615
oktatovideot tartalmazott, ebbdl kinyerhetd volt a videok cime, a felt6lté nickname-je, a
videok hossza, a megtekintések szama, a feltoltés ideje, a videdk rovid szoveges leirasa,
a videdk témakdri besorolasa, a nézdk altali értékelése (5 csillaggal jelolt skalan), illetve
a kapcsolodé cimkék/tagek. Mindezek mindenki altal elérhetd adatok a portalra feltdltott
videokkal kapcsolatban, amelyet kiegészitenck azok az informaciok, amelyek egy-egy
konkrét video linkjén megtalalhatdak (példaul hozzaszolasok, Facebook like-ok).

A VideoSmart honlapjan 12 kategoriaba soroljak a videokat: Autd, Csinald magad,
Divat, Egészség, Haziallat, Haztartas, Mobil, Oktatas, Szabadidd, Szamitastechnika,
Taplalkozas, Utazas. A talalati listdbol azonban kideriil, hogy ettdl egy arnyaltabb, 26
kategoriabol allo rendszer alapjan is klasszifikaljak a videdkat, amely szintén elérhetd az
érdekléddk szamara.

1. tablazat. Feltoltott videok szama és aranya kategorianként (informatikai kategoriak kurzivailva)

Kategoria Taldlat (db) | Szdzalék (%) Kategoria Talalat (db) Szazalék (%)
Szoftver 1265 34,99 Zene 55 1,52
Szamitdstechnika 534 14,77 Ital 41 1,13
Internet 275 7,61 Képalkotas 39 1,08
Szabadid6 214 5,92 Egészség 28 0,77
Jaték 192 5,31 Hardver 22 0,61
Kreativ 175 4,84 Divat 21 0,58
Etel 147 4,07 Haziallat 17 0,47
Taplalkozas 135 3,73 Autd 16 0,44
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Kategoria Talalat (db) | Szazalék (%) Kategoria Talalat (db) Szazalék (%)
Kartya 97 2,68 Utazas 16 0,44
Oktatas 86 2,38 Csinald magad 15 0,41
Multimédia 76 2,10 Haztartas 0,25
Logikai jatek 69 1,91 Videojaték 0,11
Mobil 64 1,77 Biztonsag 3 0,08

Lathatjuk (1. szamu tablazat), hogy a kinalati oldalon — és hangsulyozzuk ki, hogy a
kinalati oldalon — egyértelmtien az informatikai jellegli videok uralkodnak: a kapcsolodo
kategoriakat dolt betiisen is szedtiik (a ,,Jaték” témakare is szinte kizarolag szamitogépes
jatékokat tartalmaz). A 3615 oktatévidedbdl mintegy 2474 vided az informatikdhoz koto-

dik, ez 68,44 szazalék, mintegy kétharmada a teljes kindlatnak.
A VideoSmart portalon torténd tudasmegosztas, ugy tlinik, az informatikai érdekl6désii
személyekre jellemz0, ami arra utalhat, hogy az informatikai beallitottsag, tajékozottsag

Ha a tantdrgyi struktiirdkhoz
kotheto tartalmakat vizsgdljuk,
akkor azt ldtjuk, hogy a kévetke-
20 érdemleges iskolai tantdr-
gyak és temakdrok vannak jelen
a VideoSmanrt feltoltdinek pers-
pektivdjabol, amennyiben az
osszes kategoridra kiterjesztjlik
a figyelmiinket: informatika (de
messze nem az informatika ord-
kon sokat erdltetett Microsoft
Office programok), matematika,
angol, foldrajz (alapvetéen a
ktilféldi utazdsok és munkauvdil-
laldsok szempontjabol), biologia
(szintén két szempontbol.: hdzi-
dllatok gondozdsa — ami azon-
ban a ,hivatalos tananyagban”
alig jelenik meg -; személyes
egészség), testnevelés (futball és
tanc), fizika (ha érdekes kisér-
letrol van szo).

eldsegiti az aktivabb tartalomszolgaltatast.
Erdemes megfigyelniink, hogy elsésorban
a szoftveres ¢és internetes megoldasmdodok
,,szakeért6i” és a jatékosok aktivak. A miisza-
ki jellegli ,,Hardver” kategoriaban mar joval
kevesebben szeretnék megosztani a tuda-
sukat, ahogy a hétkdznapi életben annyira
kedvelt mobiltelefon sem gazdagon ellatott
témakor (viszont itt a céges feltdltdk mar
aktivabbak: a 64 videobol 7-et az iPhone
termékcsoport, 13-at a Vodafone jegyez).

Az oktatas témakdrét megnézve (n=86)
jol észrevehetd, hogy a kategoéria értelme-
zése erdsen kotott a tradiciondlis iskola
vilagahoz, az iskolai tantargyi struktira-
hoz. A minddssze négy feltdltd aktivitasa
két tantargyra koncentralodik: matematika
és angol. Egyetlen vide6 kapcsolddik a bio-
logidhoz (,,Hogyan miikddik az immuni-
tas?”). Mas tantargynak, témakdrnek nyoma
sincs. Maga a kategoria léte is arulkodo,
hiszen az Osszes vide6 oktatdsi célzatu a
VideoSmarton: az oktatas kategodria kiilon
kezelése igy jol mutatja a kdzvélekedést az
,,oktatas” fogalmardl: formalis tevékenység,
iskolai tantargyakhoz kotott.

Ha a tantargyi struktirdkhoz kothet6 tar-
talmakat vizsgaljuk, akkor azt latjuk, hogy
a kovetkez6 érdemleges iskolai tantargyak
és témakorok vannak jelen a VideoSmart
feltdltdinek perspektivajabol, amennyiben
az Osszes kategoriara kiterjesztjiik a figyel-

miinket: informatika (de messze nem az informatika 6rakon sokat erdltetett Microsoft
Office programok), matematika, angol, foldrajz (alapvetden a kiilfoldi utazdsok és
munkavallalasok szempontjabol), bioldgia (szintén két szempontbdl: haziallatok gondo-
zasa — ami azonban a ,,hivatalos tananyagban” alig jelenik meg —; személyes egészség),
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testnevelés (futball és tanc), fizika (ha érdekes kisérletrdl van szd). A human targyak
hianya tobbé-kevésbé érthetd, hiszen a VideoSmart bevallottan gyakorlatcentrikus oldal,
hatarteriileteken a technika, bizonyos miivészeti tevékenységek (példaul origami) ugyan-
akkor jelen vannak a portalon.

Elgondolkodtatoé viszont, hogy nyoma sincs példaul a kémianak (folteltavolitas szint-
jén sem), és nem jelennek meg kdrnyezetvédelemmel kapcsolatos ismeretek sem (még
ujrahasznositas sem, a takarékossag is csak egyszer: Internet Explorer 8: Weblapok gaz-
dasdgos és takarékos nyomtatisa egyszeriien). Erdekl6déshianyt jelezne ez, vagy min-
den erdfeszitésiink ellenére sincsenek benne a kdztudatban az ezzel kapcsolatos teenddk,
lehetéségek? Esetleg a kapcsolodo kompetencidk, ismeretek szintje alacsony? Valameny-
nyi magyarazat egyértelmiien iskolai oktatasunk hidnyossagaira utal.

Az aktiv, kozosségi oldalakon tilmutat6 tartalomszolgaltatas azonban csak az inter-
nethasznalok kisebb rétegét érinti (Székely, 2013). A videdk nézettsége tobbet elarulhat
arrol, hogy milyen tudaselemek iranyaban van nagyobb , kereslet”, érdeklédés az inter-
nethasznalok szélesebb rétegei esetében. A 3615 videot 6sszesen 40.165.394 alkalommal
toltottek le, ez atlagosan 11.110,76 megtekintést jelent filmenként. A szoras elég magas-
nak tinik, 16.284,17, amely jelzi, hogy vannak igen népszerti, és meglehetésen ismeret-
len videok is az adatbazisban. A legkisebb nézettségli vided 106 megtekintést szamlalt a
vizsgélat idopontjaban (de csak 10 napja toltotték fel), a maximum 345.110 megtekintést
jelent (4 éve toltotték fel a videot). A terjedelem igy 345.004. A nézettség természetesen
erésen fligg attdl, hogy miota elérhetd az adott vided, am a kategdriak kozott is egy-
értelmiien meghatarozhatoak népszeriibb és kevesebb megtekintéssel bird témakorok.
Ezt alatdmasztja a kategoridkra és a nézettségre vonatkozo6 adatok varianciaelemzése is,
amely szignifikans Osszefiiggést mutatott a két attribuitum (kategoria, nézettség) kdzott
(p= 0,000; F=11,847; n?> = 0,076). Ha a 26 kategoria nézettségi adatait megvizsgaljuk,
akkor a 2. szamu tablazathoz jutunk.

2. tablazat. Az egyes témakéorok, kategoriak atlagos nézettsége

., Helyezés” Témakor Nézettség n ,, Helyezés” Témakor Nézettség n
(fo/video) (fo/video)
1. Autd 25938,31 16 14. Kartya 10897,84 97
2. Divat 23135,43 21 15. Mobil 10307,08 64
3. Kreativ 22521,45 175 16. Szoftver 10223,84 1265
4. Haziallat 21062,94 17 17. Videojaték 10213,50 4
5. Biztonsag 20367,00 3 18. Hardver 10181,18 22
6. Haztartas 17624,00 9 19. Egészség 9571,25 28
7. Szabadidé 16686,02 214 20. Multimédia 9210,92 76
8. Csinald magad 16075,80 15 21. Jaték 8495,63 192
9. Logikai jaték 15496,26 69 22. Zene 8126,13 55
10. Internet 15232,43 275 23. Utazas 7171,88 16
11. Taplalkozas 14508,92 135 24. Képalkotas 5720,85 39
12. Ital 13773,88 41 25. Szamitas- 5422,90 534
technika
13. Etel 11122,14 147 26. Oktatas 3749.,43 86

A feltdltések szamaban egyértelmiien az informatikai jellegti videok dominalnak, azon-
ban a nézettségi adatok alapjan korantsem ez a teriilet érdekli az internethaszndlok szé-
lesebb kozonségét. Feltiind eredmény, hogy ha a harom videot tartalmazé ,,Biztonsag”

crer
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matikai témacsoport, és majd csak a 15. helyen all6 ,,Mobil” kategdriajatol kezdédden
jelennek meg a Digitaliaba bevezetést nyujto oktatovidedk. Az informatikai videok
(n=2474) atlagos nézettsége: 9522,15 f6/vided, mig a nem informatikai jellegli oktato-
filmeké (n=1141) 14.555,3 f6/vided. Mindez jol mutatja, hogy az oktatovideok készité-
sében, megosztasaban az informatikai érdeklddésti felhasznalok aktivabbak, ugyanakkor
az internet teljes kozosségére a technofil allaspont mar korantsem jellemzd, heterogén
képet mutatnak az oldal latogatéi. Mindemellett meg kell emlitentink, hogy informati-
kai kategériaban is sziilethetnek nagyon népszerti videdk (a legnézettebb harom vided
is informatikai jellegli: mindegyik a YouTube-rdl torténd letoltések titkaiba avatja be az
érdekléddket), azonban a teljes sokasagra mégis inkabb az informatikai munkak kisebb
nézettsége jellemzo.

A 2. szamu tabldzat alapjan érdemes kiemelniink az ,,Oktatas” kategoriajat is, amely
utolsé helyen végzett a nézettségi adatok alapjan. A VideoSmart oldala egyértelmtien
nem az iskolai tanulés terepe — bar ebben az eredményben vélhetden szerepet jatszanak
az oldallatogatok ¢letkori sajatossagai is (20—24 éves korosztaly): mar nem a kéznevelési
rendszerben tanulnak, de sajat csaladdal, iskolaskort gyermekkel sem rendelkeznek még.

Erdemes alaposabban is megvizsgalni a gyéztes kategoriakat (terjedelmi okok miatt
az els6 harom kategodriara szoritkozunk), hogy mely témak érdeklik az oldal felkeresdit,
mirdl tanulnak, tanulnanak szivesen.

A gy0ztes kategoria az ,,Autd”, amelyben mindegyik vided 45 csillagot kapott, tehat
jo mindségl kisfilmekrdl van szo. A videdk zomében nem technikai kérdéseket jarnak
koriil, hanem vezetéstechnikai témakat, példaul vészfekezés, vezetés hoban.

A ,,Divat” sem nagymeéretii kategoria, 21 videot tartalmaz, amely 4 téma koré csopor-
tosul: a legnépszeriibb a nyakkend6-kotés, majd a sminkelés kovetkezik. Atlag koriili a
nézettsége a parfiimokrdl szol6 videdknak, mikdzben a modell-karrierrdl sz6l6 video-
sorozat nézettsége altalaban 10.000 alatti. Jellemzden viszonylag régi (3—5 éves), de jo
mindségli videokrol van szo, 4-5 csillagos értékelésekkel.

A ,Kreativ’ a harmadik legnépszeriibb kategoria, 175 videdval, amely igy az els6
nagyobb videdmennyiséggel biiszkélkedd témakor (a 6. legtobb videot tartalmazza).
A legnépszertibb videok a ,.kocsmatriikkok™ sorozatbol keriilnek ki, amelyek humoros,
masokat elkapraztato trikkoket mutat be (példaul: Soréskupak befujasa egy iivegbe).
Erdekes modon azonban a , kocsmatriikkok™ sorozaton kiviil a biivésztriikkokrdl szolo
videok mar joval kevésbé népszeriiek a témacsoporton beliil. Népszerti témat jelentenek
még az origami, illetve az tinnepekkel kapcsolatos teendék (példaul: Hogyan készitsiink
adventi koszorut?), amelyek gyakran egyiitt jelennek meg (példaul: Hogyan hajtogas-
sunk kardcsonyi csillagot?). A rajzolassal, keramia-készitéssel kapcsolatos videdk, bar
4-5 csillagot kaptak az érdekl6doktdl, mégis viszonylag kisebb népszeriiséggel birnak,
jellemzden 10.000 alatti nézettséget tudnak felmutatni.

Az els6 harom kategoria rovid attekintése utan vizsgaljuk meg az elérhetd oktato-
videdk teljes kinalatat. Alapkérdésiink: mely konkrét témak, problémakdordk érdeklik leg-
inkabb a VideoSmart portal 1atogatoit? Ennek megvalaszolasahoz segitséget nyljt a mar
korabban bevezetésre keriilt dichotomizacio: az informatikai és nem-informatikai jellegli
videok két f6 csoportja. Az elemzésre keriilé almintak e két f6 csoport legnépszertibb és
legkevésbé nézett oktatofilmjeinek a 10 szazalékat foglalja magaban.

El6szor vizsgaljuk meg az informatikai videdk (n=2474) koziil a legnépszeriibb és
legnépszeriitlenebb témakat. Az elsé 10 szazalékba 248 video tartozik, amelyek nézett-
sége eléri a legalabb 19.795 megtekintést. A 248 videot 19 alkategoriaba volt sorolhato.
Egy-egy vided nem ritkan mas kategoriaba kerdilt, mint az eredeti besorolasa (példaul
keriilt a Rome Total War: Pénz csalds alkalmazdsa cimi vided). A 19 kategoria igy ala-
kult:
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3. tablazat. A legnépszeriibb informatikai videok (n=248) altéma szerinti megoszlisa

Kategoria Videok szama (db) Kategoria Videok szama (db)

jatek 45 offline programok 5
operacios rendszer 40 torrent 4
képszerkesztés 33 GPS 3
online kommunikacio 31 programozas 3
video ¢és zene letdltés 26 hardver 3
mobil 12 biztonsag 2
videoszerkesztés 10 forditas 2
hangszerkesztés 9 bank 1
webszerkesztés 9 office alkalmazasok 1
bongészo hasznalata

A VideoSmart latogatoit informatikan beliil egyértelmiien a hangok, képek, videok
letoltése és manipulacioja érdekli (6sszesen 78 video 4 altémaban). A masodik nagy
kategoria a jaték (n=45), a harmadik az operacios rendszerek rejtelmei (n=40). Ebben a
kategoriaban elsdsorban a telepités és a kinézet megvaltoztatdsanak triikkkjei vonzzak az
oldal latogatoit. Még érdemes egy negyedik gyUjtékategoriat is 1étrehoznunk, ez pedig
az elektronikus kommunikacio (online és mobil kommunikacid): Facebook, MSN, Skype
stb. Ez 43 videot jelent, 2 altémaban (online kommunikacid, mobil). Osszesen 206 vide6t
(83,1 szazalék) jelent ez a 4 kategoria (hangok, képek, videok letoltése és manipulacio-
ja; jaték; operacios rendszerek; elektronikus kommunikacio) a legnézettebb informatikai
videok korében. Latvanyos, hogy az iskoldban és az ECDL-ben is fokuszpontba helye-
zett irodai alkalmazasok mindossze egyetlen videdval képviseltetik magukat (az Excel
fliggvényhasznalatrol szol), mikozben 51 video rendelkezik a teljes mintaban (n=3615)
,office” tag-gel. A legnépszertibb kategoriak attekintése szintén felhivja a figyelmet arra,
hogy informatikaoktatasunk tartalmilag is Gjragondolasra szorul: ha a hétkoznapokban
médiaelemekkel szeretiink dolgozni, sokat jatszunk és kommunikalunk, akkor vajon nem
kellene-e idékeretet biztositani a szamitogépes jatékkultara fejlesztésére, a kiilonbozd
kommunikacios formak mélyebb megismertetésére vagy éppen a médiatechnoldgiai
kompetenciak fejlesztésre?

Ezek utan nézziik meg, hogy mi az, ami nem érdekli az oldal latogatoit az informatika
targykorén belil.

4. tablazat. A legkevésbé nézett informatikai videok (n=248) altéma szerinti megoszldasa

Kategoria Videok szama (db) Kategoria Videok szama (db)
webszerkesztés 73 letoltés 5
jaték 35 bongész6 hasznalata 3
programozas 33 biztonsag 2
modellezés, tervezés 21 online kommunikacié 2
webalapu szolgaltatasok 18 forditas 1
operacios rendszer 15 hangszerkesztés 1
képszerkesztés 12 hardver 1
mobil 9 hibas besorolas 1
videoszerkesztés 8 office alkalmazasok 1
offline programok 7
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Jelentds atrendezddésnek lehetiink tanui. Feltting, hogy kevésbé érdekli az oldal lato-
gatdit a kodiras (n=106), legyen az hagyomanyos programozasi jellegii tevékenység vagy
webszerkesztés, webprogramozas. Ez kiilondsen egyértelmiivé valik, ha a két kategoriat
Osszevetjiik a legkedveltebb videdk kozotti szerepléssel, ahol viszont alig jelentek meg
ezek a tevékenységek (n=12).

A masik szembetiing valtozas, hogy az online és mobil kommunikaciés formakrol
sz616 videodk szinte eltlintek (n=12) — ugyanez a kedvelt videok 10 szdzalékdban még 43
videot jelentett.

Szintén sulytalanna valt az operacids rendszerek témaja is (40-r6l 15-re esett a sza-
muk); hasonldé mértékben zuhant a hangok, képek, videdok letoltése és manipulacidja
(78-r61 26-ra) kategoria, mig csak kis mértékben csokkent a jaték (45-rol 35-re). Uj kate-
goriaként jelent meg a kiilonb6zd modellezésre, tervezésre is szolgald 3D grafikai prog-
ramok (példaul AutoCAD) — modellezés, tervezés. Ez a programcsoport nyilvan csak
rétegigényeket elégit ki. Az atlag-internetez0, ugy tiinik, 2D-ben gondolkodik.

A legnépszeriibb videok korében, képszerkesztés kapcsan a Photoshop uralta a kate-
goriat, a legkevésbé nézett videok kdrében azonban csak 5 ilyen video talalhatd, és mas
képszerkeszt6 programok (Photofiltre, Paint stb.) is jelen vannak. A képszerkesztés téma-
kore programfiiggdnek latszik (a Photoshop népszerii, mas alkalmazasok mar kevésbé).

Erdemes elgondolkodnunk a ,,webalalpu szolgaltatisok” megjelenésén is (ugyanak-
kor a legnépszeriibb videdk kdzott nem volt 1étrehozhato ez a kategoria), ami arra utal,
hogy az oldal latogatoi szamara a felhétechnologiak egyeldre nem kelléen vonzoak vagy
ismertek. Feladatok elvégzésére még mindig a letdlthetd, telepitendd vagy éppen portab-
le programokra gondolunk, nem pedig a felhdben elérhetd alkalmazasokra. Informatika-
oktatasunk is ezt a vonalat erdsiti jelenleg: asztali alkalmazasok hasznalatara épit.

A nem informatikai jellegli videdk (n=1141) legnézettebb ¢és legkevésbé nézett kis-
filmjei (10 szazalékos hatart hasznalva) 115—115 audiovizualis oktatbanyagot jelentenek.

A legnézettebb videok nézettsége 249.119 és 32.862 kdzott mozog, a legkevésbé ked-
velt 115 vide6 nézdszama 187 és 2305 kozott van.

5. tablazat. A legnézettebb és legkevésbé nézett nem informatikai videdk

(n Iggn(,tzmebeII 5on legkevishé neser— 115) altéma szerinti megoszldsa

Legnézettebbek Legkevésbé nézettek
origami 24 matematika 63
gasztronomia 23 vidam triikk 12
vidam triikkk 23 zenélés 9
logikai jaték 15 gasztronomia 8
autovezetés 4 tarsasjaték 7
kerékpar 4 tanc 5
oltozkodés 4 bélyeggylijtés 3
barkécsolas 3 logikai jaték 3
kreativ 3 origami 3
smink 3 kreativ 2
ismerkedés 2
zenélés 2
allat 1
angol 1
egyéb hasznos tipp 1
Szex 1
tanc 1
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A két listabol néhany f6 trend megéllapithat6: az ,,iskolai” tantargyakon kiviili ismeret-
korok dominalnak: példaul egyértelmiien érdekli az oldal latogatoit a siités-fozés, ugyan-
akkor nagyon nem nézik a matematikai targyu videokat (habar ez utobbiaknal figyelem-
be kell venni, hogy viszonylag friss anyagokrol van sz6, ennek ellenére egy érettségi
iddszak nem volt elég a nézettségi adatok érdemi emeléséhez).

Az origami hatarozottan vonzza az érdeklédoket, mikdzben ez az a teriilet, amely az
iskolai rajz és muvészeti 6rakon alig jelenik meg.

A kozlekedés kapesan az auto €s a kerékpar holtversenyben all a nézett videdk korében
— mindkét jarmi fontos szerepet jatszik a hétkéznapjainkban. Motorkerékparrol is tobb
vide¢ talalhato a portalon (18 video kapta meg ezt a taget a teljes sokasagban), azonban
ezek érezhetden kisebb (motoros) populdciot érintenek, mint a fenti két kategoria.

Az 06ltozkodés, smink is, csakligy, mint a gasztronémia, mindennapjainkhoz tartozik,
mikozben az iskolaban egyaltalan nem, vagy csak alig jelennek meg ezek az ismeret-
korok. Gasztronomiai videokbol a kinalat is nagy, a masik két kategoriabol (61tozkodés,
smink) mar kisebb a valaszték, am méretéhez képest kifejezetten népszerti videdk szii-
letnek a témakdrben.

ey

sy

videok népszertisége jol mutatja, hogy az interneten torténd tanulds tananyagtartalmi
szempontbol is szorakozas-kozponth tevékenység.

A fenti rovid attekintés a két f6 kategoriarol (informatikai — nem informatikai videok),
illetve a megvizsgalt altémak is érzékeltetik azt a fontos tanulsagot, hogy a mennyiség
nem oldja meg a motivacio problémajat. A béséges oktatovideod-kinalat egy-egy téma-
korbol még nem garantalja, nem feltétleniil gerjeszti onmagéaban a téma iranti magas
érdeklddést is (az osztalytermi parhuzam is felsejlik emdgdtt: a magas draszam nem
jelent automatikusan nagyobb motivaciot, érdeklddést semmilyen targykorben sem). Az
iskolai tantargyak koziil leginkabb az informatika, az angol és a matematika van jelen
a portalon, ami azt mutatja, hogy ezeket fontos teriileteknek gondoljak a feltoltok, am
a szabadidénket mégsem ilyen iranyl kompetenciaink fejlesztésével szeretjiik tolteni.

A téma ¢€s a nézettség viszonyrendszerén tul mas sajatossagok is vizsgalatot érdemel-
nek a portal oktatovideoi kapesan. A kovetkezOkben azt vizsgaljuk meg, hogy milyen
egy¢éb jellemzokkel birnak a népszeri oktatovideok. A pedagodgiai praxis szempontjabol
arra keressiik a valaszt, hogy milyen attributumokkal érhetiink el nagyobb nézettséget a
mozgoképalapu ismeretatadasban.

A VideoSmarton jellemzden rovidebb oktatéanyagok érhetdk el. A videok atlagos
hossza 281,16 masodperc, b6 négy és fél perc. A legrovidebb vided 15 masodperces
(Sor kinyitdsa fogé segitségével), a leghosszabb 23 perc 53 masodperces (Urlapkészités
HTML és CSS segitségével — 1. rész). Mindossze 27 video éri el a 20 perces idétartamot,
10 és 20 perc kozott is csak 281 video talalhatd. A videdk 91,5 szazaléka 10 percesnél
rovidebb.

A videok hossza ¢s a nézettség szignifikans negativ korrelaciot mutat egymassal (p=
0,000; r=-0,136), tehat a rovidebb videodkat tobben tekintik meg, mint a hosszabb id6-
tartamu alkotdsokat (mind az informatikai, mind a nem informatikai jellegti videdknal
szignifikans az Gsszefiiggés).

A cimek hossza (amely 11 [Vészfékezés] és 118 karakter [Programozas Pascalban:
Fajlkezelés — 9. rész, Szabvanyos Input és Output atiranyitasa a CRT modul felhaszna-
lasaval — 2] kdzott mozgott) és a nézettség kozott ugyanakkor mar nincsen szignifikans
kapcsolat (p=0,235), tehat egy frappansan rovid cim vagy egy pontossagra torekvd hosz-
szabb kifejezés onmagaban nem befolyasolja kimutathatdan a nézettségi adatokat.

A videok rovid bemutato leirasa, amely olvashato az elemzésre keriilt talalati listdban
is, viszont szignifikdns kapcsolatban all a nézettséggel: p=0,000; r=0,190. A leirasok
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hossza 39 és 192 karakter kozott mozog (m=124,46), és a linearis korrelacids egytittha-
t6 alapjan elmondhatd, hogy a hosszabb leirasokkal rendelkez6 videdk preferaltabbak a
nézok korében. Ez azonban nem jelenti azt, hogy a portal latogatoi kedvelik is a hosszabb
leirasokat, ugyanis a varianciaelemzés azt mutatja, hogy a kategoriak és a leirasok kozott
is szignifikans osszefliggés van (p=0,000; F=15,313, 17=0,096). A 26 kategéria els6 felé-
ben (n=13) 11 kategodria atlag feletti leirashosszt mutat fel: a népszerti kategoriakban
alkot6 feltdltdk jellemzden hosszabb szoveges leirdsokat adnak oktatdanyagaiknak, mint
példaul az informatikai témakban alkotd filmkészitok.

Az oktatdvidedk elemzésén tilmenden nem hagyhatjuk figyelmen kiviil azokat a sze-
mélyeket sem, akik ezeket a videokat készitik: vajon kikbdl lesznek a sikeres ,,videdta-
narok”, kikre a legkivancsibbak a portal latogat6i? A 3615 videot 609 nickname-en futd
feltolto alkotta meg. Egy-egy feltoltd atlagosan 5,94 videot toltott fel, a szords azonban
igen magas, 13,85, amely 207-es terjedelmet jelent, a median pedig 2 vidednal talalhato.
Ez jol mutatja, hogy a feltoltok tobbsége megelégszik egy-két vided feltoltésével, majd
abbahagyja a tevékenységet.

A 6. tablazat az 1 és 14 video kozotti mennyiséget feltdlték adatait foglalja dssze.
A 14 vidednal tobbet feltoltok szama 41 £6: 3 £6 toltott fel 100-nal is tobb videdt, 50 és
100 kozott 7 feltdltd van, 31 {6 pedig 15 és 50 kozotti feltdltést produkalt. A viszonylag
kis 1étszam ellenére is ezek az aktiv felt6ltdk jelentds részét adjak az oktatévideok teljes
mennyiségének: 1724 videodt 6k toltottek fel a portalra (47,7 szazalék).

6. tablazat. FeltoltGi aktivitas

Feltoltések szama fé %
1 238 39,08
2 81 13,30
3 72 11,82
4 37 6,08
5 32 5,25
6 20 3,28
7 16 2,63
8 21 3,45
9 12 1,97
10 10 1,64
11 7 1,15
12 8 1,31
13 10 1,64
14 4 0,66
Osszesen (14 feltoltésig): 568 93,27

A feltoltések szama és a nézettség kapcsan is megfigyelhetd egy jellegzetes, némileg
bimodalisnak hato eloszlas. A 7. tablazatbdl az latszik, hogy egyrészt az 1-5 video6t fel-
tolt6k kicsit népszeriibbek, 6—11 kozott visszaesés lathatd, majd 11-t61 ismét nézettebbek
a videdk — erésebben is, mint az 1—5 tartomanyban. A videokat talan vonzova tudja tenni
a kezdok lelkesedése, akiknek van egy-két fontos témajuk, amit meg szeretnének mutat-
ni a vilagnak, illetve egy id6 utan a gyakorlottsag is népszerti videdk készitését hozhatja
magaval, amit valoszintileg elésegit az is, hogy a mar megszerzett nézettség inspirald
lehet a feltoltok szamara.
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7. tablazat. Feltoltok aktivitasa és a videok atlagos nézettsége

Feltoltott videok Atlagos nézettség Feltoltott videok Atlagos nézettség
szama (fé/video) szama (f6/vided)
1 9365,95 9 8747,59
2 10.229,14 10 6343,24
3 10.845,09 11 12.649,18
4 9947,87 12 11.829,48
5 11.410,00 13 13.318,28
6 8900,97 14 13.609,95
7 9862,40 >14 12.138,25
8 8080,28

Ha nem szamitjuk a csupan egyetlen videdt feltdltoket (igy a sokasagunk 371 feltoltore
csokken), akkor az egy-egy feltdltore jutd atlagos nézettség 59.791,67 és 387,48 kozé
esik. Sok ¢és kevés videodval is lehet egyarant nézettnek és kevésbé nézettnek lenni, amit
jol mutat a 8. tablazat adatsora is.

8. tablazat. Legnézettebb és legkevésbé nézett feltoltok

Legnézettebb 10 feltolté Legkevésbé nézett 10 feltolto
Feltolts Atlagos Feltoltitt Feltolts Atlagos Feltoltitt

nezettség videok nézettség videok

szama szama
szbdavid 59.791,67 3 DaB 860,50 4
csonkaakos26 52.841,67 3 diwat 807,00 3
Bado 46.482,00 4 koncsihancsi 788,00 3
makel 44.630,67 3 szilard9595 729,78 9
imre93 43.431,64 11 Gerik 695,67 3
okina 40.139,50 40 tonek 612,00 3
Payskin 37.861,60 5 adam887 517,09 58
boroka 36.238,00 3 r3zY 486,00 2
W7W7 35.463,50 2 ShakeryGO 422,50 2
Kocsmatoltelek 35.332,94 51 arpas 387,48 64

A minta eloszlasa miatt nehéz szignifikans Osszefiiggést kimutatni, azonban a mérleg
nyelve inkabb a tobb videot feltoltok felé billen, amire egyértelmiien utal az, hogy a
legalabb 2 videot feltdltok korében (n=371) a legnézettebb 185 feltoltd atlagosan 10,27
videot toltott fel (s=20,49), mig a masodik felében elhelyezkedd 186 feltdltd 7,92-t
(s=12,54). Noha 2-3 vide¢ feltoltésével is lehet népszeriinek/nézettnek lenni, mégis
inkabb az aktivabb felt61tdk a sikeresebbek.

Ha az oldal altal megadott 26 alapkategoériat vessziik, akkor a feltoltok 1 és 11 kate-
goria kozotti tartomanyban alkotnak, de a legnagyobb aranyban (a feltdltok 40 szazalé-
ka) egy témakorben hoz létre produktumokat (149 f6). A median 2-nél van, és az atlag
is majdnem pontosan ennyi: 2,08. A feltdltok kozel 90 szazaléka 1-3 kategoriaban érzi
magat kompetensnek.
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9. tablazat. Hany kategoriaban/témakorben alkotnak a ,,videotandarok”
(legalabb 2 videot feltoltik)

Kategoriak szama Fé Szazalék
1 149 40,2
2 123 33,2
3 58 15,6
4 26 7,0
5 6 1,6
6 3 0,8
7 3 0,8
9 2 0,5
11 1 0,3
Teljes 371 100,0

A feltoltott videok szama és a kategoridk szama szignifikansan 6sszefiigg (p=0,000; r=
0,483). Tehat minél tobb kategdriaban érzi magat otthonosan a felt61td, annal tobb videot
is tolt fel, illetve minél tobb videot tolt fel, anndl tobb kategdriaban probalja ki magat.
A nézettség ¢s a kategoridk szama is gyengén, de Osszefiigg: p=0,022; r=0,119. Ha
valaki tobb kategériaban is kiprobalja magat, nagyobb nézettségre szamithat, vagy ha
valakinek nagyobb a nézettsége, akkor altalaban flexibilisebb alkoto a kategoriak kap-
csan. A legalabb 4 kategoriaban alkotok (41 feltoltd) atlagos nézettsége 11.765,22; az
1-3 kategoériaban alkotok (330 f0) nézettsége 10.382,02. A ,,polihisztorsag” egyértelmii
elény.
Foglaljuk 6ssze, hogy milyen a nézett videotanar (elgondolkodtatd, hogy ezek a szem-
pontok — mutatis mutandis — miként nyilvanulnak meg a jelenléti oktatasban):
1. Jelen kell lenni a portalon, lehetdleg 10-nél tobb videoval kell rendelkezni.
2. Tobb kategdriaban is otthonosan kell mozogni, lehetdleg négy vagy annal tobb
témakorben kell alkotni.
3. Rovid videdkban kell gondolkodni, a Iényegretdréd megkozelitésmod vonzo, mig a
masik idejével valo visszaélést ,,nem dijazzak™ a portal latogatoi.
4. Jol kell témat valasztani. Figyelembe kell venni, hogy a nézettséget nem feltétleniil
a kinalat szabalyozza, hanem a kereslet.

Attekintve a VideoSmart oktatovideo-portalt megeélzo kutatis eredményeit, megfogal-
mazhatunk néhany, a kordbban elemzett részeredményeken talmutato, altalanos érvényt
tanulsagot is. Egyrészt, globalisan nézve a vizsgalatot, Ggy tiinik, hogy hasznos latleletet
kaptunk az internethasznalok tanulasi érdeklodésének, internetes tanulasi szokasainak
egy fontos szeletérdl, amely elgondolkodtaté informaciokkal szolgalhat a jelenléti okta-
tas szamara is. Masrészt az adatsorok érezhetden ravilagitanak a magyarorszagi okta-
tasi-nevelési rendszer j6 néhany sajatossagara, kiilonds tekintettel az esetleges tartalmi
hianyossagokra, amelyek hasznos adalékokat szolgaltatnak a korszerli tantervfejlesztd
munkahoz. Harmadrészt olyan eredményekkel is szembesiiltiink a vizsgalat soran, ame-
lyek az elektronikus tartalomfejlesztok részére nyujthatnak praktikus szempontokat,
elsésorban az audiovizualis oktatdanyagok fejlesztéi szamara. A tanulsagok, eredmé-
nyek alapjan érdemesnek tinik mas portalokat is vizsgalni, aranylag rovid idékézonként
megismételni ezeket az elemzéseket, ugyanis nem csak viszonylag gyorsan, indirekt
modszerek segitségével tudjuk monitorozni az online tanuldsi formak egy tipusat (online
megtekinthetd oktatovideok hasznalata, készitése), hanem ujabb tampontokat kaphatunk
az iskolai, felsGoktatasi tanitasi-tanuldsi folyamatok megértéséhez, fejlesztéséhez is.
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