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Az eredetiség élménye

“S nemde az emberekben és az dllatokban mdr nyomban

sziiletésiikkor megvan az a természet adta képesség, hogy

érzékeljék mindazt a benyomdst, mely a testen keresztiil hatol a lélekbe?
Ezek megfontoldsdnak képessége azonban, lényegiiket és hasznos
voltukat tekintve, csak nagy nehezen, idével, sok faradsdag és

nevelés utjan valik sajatjukkd — mdr akinek valoban sajdtjava valik”
(Platon, 1984)

,, Valojaban az orokségturizmus legfontosabb kihivdsa éppen
a mult rekonstrukcioja a jelenben, mégpedig az interpretdcio dltal”
(Nuryanti, 1996)

E tanulmdny célja, hogy az 6rokségek szempontjdbol meguvildgitsa a
megertes, az élvezet és a megismerés gondolati hdtterének viszonycit,
az eredetiség (antropologiai) problémdit, az interpreltdcio és a
prezentdcio kerdeéseit.

z orokségekre €piild turizmus {6 kihivasa a mult eldallitasa, bemutatassal és koz-

vetitéssel. Az 6rokség és a turizmus vilaga az 6rokségek helyszinén, kiillonb6z6

iddbeli és térbeli dimenziok, targyak, emberek és gondolatok kozotti kommunika-
ci6 és interakcié soran kapcsolodik egymasba. A kiilonféle motivaciokkal érkezd, nem
szakérto, esetleg tapasztalatlan latogaté nem a torténelmi valosag rideg tényeire vagyik,
hanem értelmes, jelentésteli €s szorakoztatd élményre. Azonban nem feltétleniil képes
létrehozni maganak az értelmet és az idedlis élményt, ezért sziiksége van a latnivalok
megfeleld (re)prezentalasara, kozvetitésére, bemutatasara €s értelmezésére. A kdrnyezet-
valtozas és a klimaterapia elismert gyogymodok. A turizmus emellett élményterapia is.
Az élmény pszichologiai értelemben jelentds hatast, hangstlyos érzelmi atélés, emléke
ismételt atélésre 6sztondz, varazsa azonban csak arra hat, aki befogadasara kész. A pszi-
choldgiailag megalapozott, logikusan, hatasosan felépitett €s mlivészi szinten megvalo-
sitott interpretacid vezetheti el a latogatot sajat élménytapasztalatahoz, amely optimalis
esetben aramlat-jelleg(i, 6nfeledt 1étélménnyé, Snmegértési, vilagmegértési eseménnyé
valhat. Ez az élmény all a turizmus egész rendszerének a kézéppontjaban, az 6rokségtu-
rizmusban pedig kiilonos jelentéségre tesz szert.

Az orokségek esztétikai élvezete

A reflexiv modernitas és az élménytarsadalom jelenlegi koriilményei kozott a megér-
tés és az interpretacid — avagy tolmacsolas/kdzvetités/bemutatas/prezentacid/reprezenta-
ci6 — ujfajta jelentdséget kapott. Ontologiai értelemben mar az 6rokségképzésben aktiv,
kreativ szerepe van, a gyakorlatban pedig az 6rokséggel kapcsolatos dsszes szociokul-
turalis szervezddést, fenntartasi és fejlesztési feladatot athatja. A térténelem és a miivé-
szet mai miik6dési €s hasznalati modjai messzemenden parhuzamosak a szélesebb érte-
lemben vett kulturalis 6rokség tarsadalmi létezésével és hasznalati modjaival. Az embe-
riség kulturalis 6roksége, mint vonzerd, latvanyossag, a bemutatas, interpretacid soran
esztétikai entitassa, sajatos kultussza valik, mas ritualékhoz, iinnepekhez és szertartasok-
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hoz hasonldéan mikodik. Az esztétikai latdsmod és ,,a turista latdsmod”, az esztétikai ta-
pasztalat és az utazas élményformai rokon strukturakat mutatnak. (Urry, 1990; Maquet,
2003; Amirou, 2000) Az 6rokség szubjektiv-motivacids viszonyai, vagyis a kulturalis
orokségturizmus esztétikai 6sszefliggései, a turista és a miivészetet 4tél befogadé maga-
tartasanak rokon sajatossagai figyelemreméltoak. Erdemes ezért a megértés klasszikus és
késdmodern elméleteit kissé behatébban szemiigyre venni.

Szem el6tt tartva azt, hogy az 6rokség mindig kulturahoz kotott és relativ, valamint,
hogy a kozonség is szerteagazo varakozasokkal, kulturalis kodkészlettel érkezik, 6rok-
séglatogatoként az ember sajatos hermeneutikai megértd cselekvést végez. A posztmo-
dern lételméleti esztétika mesterének, Hans-Georg Gadamernek gondolatmenetében a
meggértés alapvetden eldzetes struktarakra épiil. A kultara, a térténelem dolgaival kapcso-
latban kiilondsen lehetetlen volna eldzden elsajatitott attitlidok, itéletek nélkiil értelmet
alkotni. A bels6vé valt tudaskészlet és izlés a tekintélynek belénk ivodott formaja, mas
szoval a hagyomany. A tradicié megélése, ismétlddo jelenné tétele interpretacid segitsé-
gével teszi lehetdvé a jovobeli vagyak, lehetdségek megteremtését is. A megértés igy ta-
14l a hagyomanyra, amelyet feléleszt, €s teremt is, hiszen a hagyomany maga is csupan a
miivek és a megértési események altal 1étezhet. A hagyomany tartalmi elemekbdl all, va-
lami egésznek a megsejtése, ami tjabb kérdéseket nyit fel, lehetoségeket allit a kérdezd
elé. (Gadamer, 1960, 212.) A hagyomanynak ez a pozitiv megitélése kikeriili az ujabb
kulturaeclméletek (Foucault) fenntartasait a hagyomany elfojtd, a megértés mélységét
korlatozo tendenciaival kapcsolatban csaktigy, mint a pszichoanalizis (Lacan) altal hang-
sulyozott, személyes, multbeli vagyak és elfojtasok problémajat. (Bokay, 1997, 320.) A
hatastorténet egy éppen ott 1évé hagyomany és a szubjektum kozotti szituacioban 1ép mi-
kodésbe, amely meghatarozza a szubjektivitast, és mutatja a megértés torténeti 1€tét.

A megértd dialogus elofeltétele a szemléld 1atokore, horizontja. Elézetes kulturalis ta-
pasztalataibdl a szemlélo egy torténeti kérdéshorizontot alakit ki, amely a jelenétdl kii-
16nbozik. Megértés akkor kovetkezik be, ha a torténeti €s a jelenbeli horizontok Gsszeol-
vadnak. Idegen kulturadkkal vald talalkozas soran az interpretacionak szamolnia kell az-
zal, hogy az 6rokség csak az azt magaban foglald kulturalis tradicioval egyiitt érthetd,
ezért azt éppen ugy tiszteletben kell tartania, mint az adott hallgatosag sajat kultarajat. A
klasszikus miivészetszociologia szerint a horizontok kiegyenlitése a megfejtéshez sziik-
séges kodok birtokaban lehetséges, azaz az alkotas horizontjanak a jelenbe emelésével,
ugyanakkor a jelen horizontjanak elmélyitésével. (Bourdieu, 1978) Ehhez kozvetité mi-
veletekre van sziikség.

Gadamer nyoman €ppen az alkalmazast, azaz a felhasznalasnak, a befogadasnak az
eseményét érthetjiik meg, mindjart kétféle megkozelitésben. Az egyik a nyelviség, a ma-
sik az érvényesség, vagyis az autentikussag kérdése. Az interpretacio, az értelmezés fo-
galmi kozegében a nyelv szavai az emberhez képest kiilsdlegesek, szituacidohoz kotottek.
Mivel maguk is tradicioba agyazottak, ugy léteznek, hogy magukkal hozzak eredeti vi-
szonyrendszeriiket, nem jelolnek, hanem értelmet vilagitanak meg, létrehoznak. Nem
visszatiikr6znek valamit, hanem megismételnek, ujra eldallitanak egy vilagot. A nyelv te-
szi lehetévé a vilag 1étrehozasat és megértését. A hermeneutika szamara az interpretacio
azt jelenti, hogy a megértéssel meghatarozott vilagot szavakkal artikulaljuk. A beszéd, az
értelmezd beszélgetés altal valik valoban 1étezdvé az 6rokség.

»Nem igényliink olyan naiv Ujrafelismerést, mely sajat vilagunkat tarna ismét a szemiink elé valami
maradanddva rogzitett érvényességben, hanem térténelmiink nagy hagyomanyahoz is massaganak teljes
tudataban kozelediink, s épp ez altal vagyunk képesek elsajatitani. S6t ugyanez elmondhat6 egészen mas
vilagok és kulturak hagyomanyairol és mialkotasairdl is, melyek nem gyakoroltak hatast az eurdpai tor-
ténelemre”. Ez 6sszekapcsolodik ,,azzal a visszavonhatatlan igénnyel, hogy mindaz, amit latunk, és ami
ott van, oly kézvetleniil sz6l hozzank, mintha azonosak volnank vele.” (Gadamer, 1994, 22.)
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Vezet6 szerepet jatszik ebben a jaték célnélkiili értelmessége, a szimbdlum, mint 6n-
magunk ujrafelismerésének lehetosége €s az tinnep, mint olyan kommunikacid vissza-
szerzése, amelyben mindenki részesedik.

Az eurdpai hermeneutikus hagyomanyban a megértés, esztétikai élmény/izlésél-
mény/ miiélmény a nézo, a téma €s az esztétikai értékekkel rendelkez6 targy talalkoza-
sanak eredménye. Az izlésitélet, a tetszés vagy nem tetszés mar mentalis esemény. Ma-
vészeti alkotasok, alkalmazott miivészeti targyak, épiiletek és épitészeti kiilsé és belsd
terek értekeld befogadasa soran a hattérben az esztétikai mindségképzetekkel vald sziin-
telen egybevetés mellett a megel6z6 ismeretek, elvarasok, a miifaj-, vagy stiluseszmény
mértékei is szerepet jatszanak. Egy maximalis élményre szamot tartd tarlatlatogatés
vagy egy épiilet korbejardsa maximalis szellemi aktivitast igényel. Empirikus pszicho-
logiai kutatasok a legmagasabb 6romértékii, aramlat-jellegii, boldogité élmények felté-
teleként és velejardjaként a mély koncentracidt; a lehetdségek és a készségek kozotti
magas rendl dsszhangot; a folyamatos kontrollt; a megelégedettség érzését igazoltak.
Az adramlattevékenységek dnmagukban hordozzak az ilyen allapotok kialakulasanak le-
hetdségét. Konnyen elérhetd kikapcsolodas a tudat ujrarendezésének képessége nélkiil
nem valt ki oromélményt, a tokéletes él-
mény elérése energiaigényes feladat. (Csik-
szentmihalyi, 1997, 134.) Ldthato, elérheto, lefotozhato és

Antropolégiai szempontbdl a mitar- ;o 50 inots kulturdlis mdssdgra
gyak” szemlélése jellegzetes mentalis jelen-

ség, alanyi, érzéki-intellektualis tapasztalat. ~ V47 sziikseg, egyfajta elokeszi-
Az ember belefelejtkezik a latvanyba, élve- tett, megszervezett valosdagra.

zi az élményt, nem végez elemzd-értelmezd Mindezek alapjdn vitathato
)

tevékenységet, a mindennapi én hattérbe .. .
yseget, a mindennapt | .., hogy mit is keresnek a turistdk?
szorul, az intenziv vizudlis latvany az egész

tudatot betdlti, a szubjektum-objektum Az autentikussdagot vagy a hely
megkillonboztetése pedig kevésbé €les. A és az alkalom egyszeriségét, rit-

primer esztétikai érzékelésben, mikdzben a kasdgdt, kiilénlegességet, illetve

targyra Osszpontositunk, nem meriilnek fel L elérhetéséodt. olmé .
torténeti, stilisztikai, értékeld szempontok, enner elerneloseget, eimeniye

a targyat egészként fogjuk fel, gyakorlati alakithatosagdt?
életlinket felfliggesztjiik, nyugalom és elkii-
16niilés érzése hat at, amelyet nem zavarnak
meg a képzelet asszociativ jatékai. Ez a kontemplativ magatartas kiilonbézik a gondol-
kodastol és az érzelmektdl, inkabb az intuicidhoz hasonlit. Az esztétikai élményre ira-
nyulod készség rendkiviil kozel all ahhoz, ami a keleti tradiciokban a meditaciot kiséri. A
targy megjelenése szamit, nem pedig a megléte. Elvész az ido, a tér, a testi vald érzéke-
Iése, bar a targgyal valo azonosulas nem sziinteti meg az én kiilonallasanak tudatossagat.
Az esztétikai figyelem akarmire iranyulhat, de nem tarthaté fenn tovabb, mint amit a
targy igazol. Az esztétikai targy a szemlél6ben érdeknélkiili, 6sszpontositott viziot kelt
és tart fenn. (Maquet, 2003, 39-46.)

Az élmény maximuma mellett a személyiség aktualis pszichés allapota, a kozvetitd
kozeg és az interpretacio-bemutatas mikéntjei az esztétikai befogadas szamtalan részle-
gesebb, felszinesebb vagy szubjektivebb valfajat hozhatjak 1étre.

Az értelmezés, az interpretacié kérdése kdzponti szerepet jatszik a befogadas-esztétika-
ban is. Gadamer tanitvanya, Hans Robert Jauss az értelem létrehozésat, életben tartasat, tit-
kat a befogadas eseményébe koltozteti. A megértést egyfajta kulturalis dialdgusként irja le.
A malkotasok, a szovegek a kérdezé ember szamara kérdéssé valnak az alkalmazas értel-
mében, vagyis, hogy mit jelent az az 6 szamara? Amennyiben a miitargy megfeleld és a be-
fogado alkalmas ra, felépiilhet egy eredeti és érdekkel telitett kérdés, amire a mi valaszként
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foghato fel, tehat a befogaddi kérdés ruhazza fel értelemmel a mivet/szoveget/latvanyt. Az
esztétikai tapasztalat a hatas soran hozza létre magat a miivet.

Az esztétikai magatartasban a szubjektum mindig eleve tobbet élvez, mint csak onmagat, amint el-
sajatit valamilyen tapasztalatot a vilag értelmérdl, amit szamara egyrészt sajat teremtd tevékenysége,
masrészt a masik tapasztalatanak atvétele tarhat fel, valamely harmadik helyeslése pedig megerdsithet.
Az esztétikai élvezet, mely ily modon az érdek nélkiili szemlélodés és a probara tévo részvétel kozotti le-
begésben jon létre, onmagunknak a mas tapasztalatiban megvaldosulo érzékelésének egy modja.” (Jauss,
1999, 172.)

Az esztétikai tradicid harom élvezeti teriileten alakitotta ki az esztétikai izlés élményét:
a poézis, az aisztézisz és a katarzis terepén. Mindharomnak meghatarozo szerepe van az
orokségek élvezd megértésében is. A poézis, a ,,poétikus tudas”, produktiv esztétikai
alaptapasztalat, amely egyrészt a kreativ ember eszményével, masrészt az esztétikai tar-
gyak felismerésével kapcsolatosan jatszik szerepet az esztétikai alanynak 6rokséglatoga-
toként valdé mikodésében. A torténeti ember altal teremtett, hatastermészetii targyak — él-
ménytargyak. Aisztézisznek nevezi Jauss (Arisztotelészt, Baumgartent, Fiedlert és
Sartre-t kdvetve) a megismerd latas és a 1ato ujrafelismerés esztétikai élvezetét. Ez a re-
ceptiv esztétikai alaptapasztalat az érzéki megismerés jogossagat tételezi a fogalmi isme-
retek elsObbségével szemben. A katarzis pedig a mii, vagyis egy képzeletbeli 1étmodell,
életmdd, cselekvési forma altal a mindennapoktdl eltavolodd befogadoban ébredt érzel-
mek élvezete. Olyan kommunikativ esztétikai alaptapasztalat, amely emberi voltunkhoz
tartozik, elvezethet a hallgatd és néz6 meggy6z6désének megvaltozasahoz, illetve indu-
lataitol valé megszabaduldsdhoz. Ehhez elegendd lehet egyébként a szemlélé magatartés
is, amely ,,az észlelést megujitja, az észlelt targyat a masik vilagrol sz6l6 informécioként
fogja fel, vagy az esztétikai itéletben egy cselekvési szabalyt sajatit el”. (Jauss, 1999,
176.) A néz6 végeredményben sajat élettorténetével konfrontalodik. Az élménytargyak
(Gjra)alkotasa, érzékeld meglatasa/befogadasa kdzben érzett 6rom, és egy csucsélmény
(on)élvezete az, amely a motivalt 6rokségturistakat ujabb és tijabb talalkozasra készteti.
A ritkasagszamba mend, kontemplaciot feltételezd katartikus azonosulas helyett jobbara
az asszociativ, elragadtatott, és a csodalo azonosulas esélye nagyobb a ,,jelentds” 6roksé-
gekkel val¢ talalkozas soran.

A masik érintkez0 teriilet, a torténetiség posztmodern felfogasa is kozelebb visz az in-
terpretacié mai dominans funkcioinak felismeréséhez. Néhany szerzo felveti, hogy ma-
ga a torténeti tudas csupan ideologikus séma, amelyet a nyugati vilag globalisan altala-
nosit. A térténész vizidja a teremtd erd, hiszen a Iényeg nem az adatokban, hanem poéti-
kus természet(i perspektivaikban rejlik. Igy maga is olyan interpretator, aki a torténeti ér-
telmet sajat élményeinek 6sszerendez6déseibdl épiti fel.

A torténetiség és a mlivészet mai feltételei kozott nem valami végérvényes, objektiv ér-
téktarként, kovetendd erkolesi példaként élnek az drokségek, hanem egyre boviilé ember-
ismereti és Onismereti forrasként, élményartikulacioként. A befogaddi megértés és alkal-
mazas dominal, a kronologikus torténeti folyamatot pedig felvaltja a sokszalu, heterogén,
egymassal kolcsondsen jatékba 1€po kozvetités és megjelenités. Nem a térténelem, hanem
az egyes, jelenlévd emlék az elsddleges, amelyet megérteni €s atélni lehet, ezért mind az
alkotas, mind a befogadas kifejezetten eseménytermészetii. A tények soraként felfogott
torténet helyébe a torténés 1ép, az eseményben mindig valami 6nmagan tilmeno, teremto-
dé jelleg hoz létre Osszefliggéseket azaltal, hogy torténetet alkot. (Ricoeurre hivatkozva
Bokay, 1997, 453.) A megiras és az elolvasas eseménye sem leképezés, hanem egy meg-
foghatatlan élmény, érzés szohoz juttatdsa. Nem megismerésszertiség, hanem cselekvés-
szer(iség, lelki élményvaldsag kialakitasa. Minden interpretacio egy sajat élményartikulé-
ciét dolgoz ki. A posztmodern esztétikaban a befogadas valamilyen szinten Gjra-atélés, az
allando és a valtozo kreativ dsszekapcsolasan alapuld személyes vilagalkotas. Az 6rokség-
interpretacié tanulasi funkcidinak is ebben az értelemben van esélyiik érvényesiilni.
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Dont6 fontossagu az interpretacios terv mindsége és alkalmazhatosaga, valamint a be-
mutatast végzd személy pszichologiai felkésziiltsége a kulturalis titk6zések és paradoxo-
nok elkeriilésére.

Biraloi elmarasztaljak az 6rokség-narrativakat szolgaltatd turizmust abban, hogy a pre-
zentaciok a torténelem felszinét érintik, amelybdl 6nkényesen kiragadott esztétikai ele-
meket, mitosz-szerii elbeszéléseket konstrualnak. Az arnyalatok és finomsagok elveszté-
sével az Osszetett és bonyolult térténetek elvesztik az értelmezés és a jelentés lehetdsé-
gét. (Boniface és Fowler, 1993, 149-164.)

Az utdbbi évtizedek élménytarsadalma olyan tarsadalmi kozegeket hozott 1étre, ame-
lyekben a tajékozdodas kerete az egyszerliség és a bonyolultsag, a rend €s a spontaneitas,
és helyet kapnak a létproblémak élménykdzponta meghatarozésai, mint az 5Snmegvalosi-
tas és a szdrakozas. Izléscsoportok léteznek a tarsadalomban, egymadsra vonatkoztatas
nélkil. A népesség élményre orientaltsaga, élménykereslete egyre novekszik, amit a
nemzetkozivé tagult élménypiac habzsolva elégit ki, €s gerjeszt. Kiilonds fejlemény,
hogy az élményeket kivaltd kulturalis és miivészi, életfilozofiai tartalmak keresése az in-
terpretacid iranti érdeklddés mogé szorult. (Schulze, 1992; 1998, 194-204.) A hedonista
muélvezetbe elvalaszthatatlanul beletartozik az odautazas, az ott tartozkodas, szeillé}s, ét-
kezés, a tarsasdg élménye is. A minta az elitektdl indulhatott, ahogyan Heller Agnes
egyik muvészetkritikajanak inditasa mutatja.

,»Az idén nagy 6romomre megint Bayreuthban sikeriilt téltenem egy hetet. Délutan négytdl este tizig
jo epikureusok maodjara odaado élvezettel hallgattunk egy-egy Wagner zenedramat, majd tiz utan, mint
minden évben, ugyanazokkal az ujonnan szerzett baratokkal és ismerdsokkel egyiitt felsétaltunk a szoka-
sos vendéglobe, hogy az élvezetet egy masfajta élvezettel, a borozgatassal egybekotott beszélgetéssel
toldjuk meg”. (Heller, 2001, 30.)

A magaskulturalis szorakoztato értéket emeli ki a megitélés altalanos kritériumait koz-
vetité mivészetkritika, kulturalis sajtd is: izgalmas, unalmas, eredeti vagy epigon, toké-
letes vagy hitvany. Ekézben az élménykinalat (utazas, ruhadivat, kiallitas, latnivald) fo-
lyamatos dramlésa olyan fogyasztdt termelt ki, akinek fontosabb a megszerzés a birtok-
lasnal, s elmélyiilés helyett folyton a kovetkez6 ajanlatra gondol. Az élvezethajhasz cse-
lekvés célja igy soha be nem teljesiil, az élmény nem ndhet a megszerzésére forditott esz-
kozok egyenes aranyaban.

Az eredetiség és hitelesség vitai

Mikozben teoretikus torténészek a torténetiség definialasakor tag teret engednek az in-
terpretalo és befogado szubjektum aktivitasanak, a turizmus egyre inkabb a bio-politikai
vilag valtozasainak metaforajava valik, amelyben a (poszt)modernitas, a kapitalizmus és
a globalizacio szolgaltatja a mindennapi élet szamara a hitelesség és az eredet komplex
jelentéseit. (Smith, 2003, 21.) A hagyomany, eredetiség, hitelesség és autentikussag fo-
galmai legélesebben a turizmus diskurzusaiban mertilnek f61. Ennek oka a modern turiz-
mus struktirdjaban rejlik, ahol is a helyvaltoztatds a munkaid6 alol felszabaditott id6 ke-
retében torténik, kikapcsolodas és tijdonsagkeresés céljabol. Megszabott iddkeretben ma-
ximalis élmény szerzése a turista célja, emiatt bizonyos szervezettségre és intézményesi-
tésre van sziikség, amely gazdasagi, politikai és ideoldgiai kovetkezményekkel is jar. A
globalis élménypiac forgalma a centrum és a periféria kozott zajlik, ahol a lokalitas je-
lent vonzer6t. Ez a csere milliokat érint utazoként és fogaddként is, sajat lakohelyiikon.
A hangsuly a mult, a mas, az egzotikum megjelenéseivel valo talalkozason van, hiszen a
korlatozott idokeretek kdzott mélyebb megismerés nemigen lehetséges. Lathato, elérhe-
16, lefotozhatd és hazaviheto kulturalis massagra van sziikség, egyfajta elokészitett, meg-
szervezett valdsagra. Mindezek alapjan vitathatd, hogy mit is keresnek a turistak? Az au-
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tentikussagot vagy a hely és az alkalom egyszeriségét, ritkasagat, kiilonlegességét, illet-
ve ennek elérhet6ségét, élménnyé alakithatosagat? (Wilhelm, 2003, 169—170.)

Az orokség megalkotdi és fogyaszthatova tevoi, az drokséget birtokld — vagy abbdl ki-
szoruld — kozosségek, valamint az azzal taldlkozni 6hajtd turistak szamara az eredetiség-
probléma mas-mas vetiiletei okoznak gondot. Jamal — Hill (2002, 103.) abban l4tja a 1¢-
nyeget, hogy az autentikussadg soha nem egy egységes, statikus konstrukcio, sem a dol-
gok vagy jelenségek 1ényegi tulajdonsaga, hanem holisztikusabban szemlélve egy olyan
koncepcid, amelynek objektiv, konstrualt és/vagy tapasztalati dimenzidi dialektikus egy-
ségben allnak egymassal, az emberrel €s a turizmus vilagaval.

Az autentikus 1€t hiteles termékké formalasa a turisztikai massag piacanak egyik leg-
fontosabb pillére. Az autentikussag — annak ellenére, hogy a fogalomnak altalanosan el-
fogadott definicidja nem ismeretes —, az 6rokségturizmus kozponti kérdése. Sok fajtaja
létezik, legtobb egy kiilonleges targyhoz, épitményhez vagy helyszinhez kapcsolddik.
(Ashworth és Tunbridge, 2000) Bemutatasa gyakran a teriilet multjanak, épitett és kultu-
ralis képének ujrateremtésével jar.

Az 6rokség elsdsorban a torténelem és az épitett kdrnyezet abrazolasakor titkozik a hite-
lesség probléméajaba. A hiteles torténelmi helyek, ,,az 6rokség gyongyszemei” azok az al-
taldban kicsi, dramatikus torténelmi forrasokkal rendelkez6 varosok, amelyek extenzivek
és sértetlenek, a mult nyomait épen, érintetleniil 6rzik, kis mértékben, vagy egyaltalan nem
valtoztak. Dromard (1999, 32.), tobb mint ezer eurdpai kastély, majorsag, palota, kastély-
szallo, mizeum és tiduldhely ismeretében, hitelességen a miiemlékek belsé kulturalis érté-
keinek, eredeti funkcidinak és hasznalatuk mdédjanak, ugyanakkor a mi vilagunk szamara
képviselt értékeinek egyidejli tiszteletben tartasat érti. Ez azt jelenti, hogy a helyreallitassal
¢és a bemutatds mddjaval megteremtett atmoszféra a dontd, ami nem egy korabbi hangulat
tokéletes visszaallitdsa — hiszen nem tudhatni, milyen is volt valaha ez az atmoszféra —, ha-
nem a mai hasznalatnak megfelel6 elrendezés, amely ép élményt tesz lehet6vé. Mindez
kor a latogatok tajékoztatasat a valddi €s a masolat konkrét hitelességérol.

Mivel az autentikussag Iényegében megfoghatatlan, az egyes helyek, események aru-
ba bocsatasa nem sziintetheti meg jelentésiiket. A helyreallitott épiiletek, rekonstrualt
események és programok nem egyszerlien a hitelességiik miatt vonzdak, hanem komp-
lex utalasrendszeriik, esztétikai entitasként valo létezésiik és élményszer(i befogadhato-
saguk miatt. A legeredetibb 6rokség is érdektelen lehet a turista szamara, megformalat-
lansaga, kozvetitetlensége miatt. Viszont az drokségturizmusra jellemz6 elvarasok szam-
talan varidcioja, valamint a bemutatott termékek ,,eléallitasanak™ inditékai €s sajatos ko-
rillményei megkiilonboztetett vonzerokké valhatnak.

Elkeriilhetetlen lehet a mult bizonyos modon valé megjelenitése, abrazolasa. Egyes
nézetek pontos torténelmi bizonyitast tartanak sziikségesnek mindannak a megértéséhez
¢és tolmacsolasahoz, ami a helyiek politikai ¢letébdl, egy, a teriilethez kapcsolodo torté-
nelmi eseménybdl vagy egy haz torténetébdl bontakozik ki. Mas kérdés az irott torténel-
mi forrasok tudomanyos pontossaga. (Butcher-Younghans, 1993, 189.)

A hitelesség vonatkozik azokra az élményekre is, amelyeket a turistdk hazavisznek
magukkal. A turizmusirodalom tele van arra vonatkozé példakkal, hogy hogyan teszik
probara az orokség-események elterjedését, vagy melyik termékeket épitik fel a valdssal
és hitelessel teljesen ellentétesen. (Timothy és Boyd, 2003, 238.) Az élmény aktualis fo-
gyasztasa a hitelesség megerdsitése is lehet.

Az eredetiség tipologiaja az objektiv eredetiségtdl (torténelmi helyek és miiemlékek) a
konstrudlt eredetiségig (események, miivészeti targyak) €s a mesterségesen Iétrehozott
kulturalis attrakciokig terjed, és nem mentes etikai felhangoktol. Figyelemre mélto E. M.
Bruner négy részbdl allo tipoldgidja, amelyet Timothy — Boyd (2003, 238.) idéz. Az elsd
a hiteles Ujratermelés, az eredetiség latszatanak keltése, amellyel a legtobb kozvetitdnek
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és menedzsernek az a célja, hogy az 6rokségi hely és annak szerepe hihet6 és meggy6z6
legyen. Bruner ugy gondolja, hogy a (muzeumi) szakemberek elsddleges feladata az, hogy
hihetévé tegyck a helyszint a latogatd kozonség szamara. A hitelesség masodik jelentése,
ha a helyszin nemcsak hasonlit az eredeti koriilményekhez, hanem teljes €s hibatlan ma-
solata annak, torténelmileg is preciz, amennyire csak a pontossag tudomanyos kutatas al-
tal garantalhat6. Az autentikus harmadik jelentése originalis, masolt helyett. A szonak eb-
ben az értelmében az Gjrateremtés vagy a valtoztatas barmely formaja hiteltelenné tenné a
helyszineket. A hitelesség e fokat sok torténelmi helyen nehéz elérni, hiszen annak ellené-
re, hogy néhany épiilet vagy miialkotas eredeti, a legtobb esetben masokat is beilleszte-
nek, hogy teljessé tegyék a ,kiallitas” képét. Az autentikussag radikalis formaja ezért a
legtobb esetben nem elérhet6. A negyedik
jelentés a tekintélyre vagy a térvényes elis-
merésre hivatkozik, igaz, gyakran felmeril A szemlélodd turistdr az idobeli,
a kérdés, ki illetékes hitelesitésre. Ennek ér-  térbeli megszeség) a megszo/eoﬁ
telmében egy helyszin akkor lehet hiteles, ismeretformdktol valo tavolsdg

ha egy nemzet vagy kozosség elott kelléen . o .
méltanyolt, kiilonleges torténelmi jelentdsé- €S a kulturdlisan kitiintetett Ror-

ge van, és ezt megfelelden reprezentdlia.  71yezet teszi képessé a koncent-
A new salemi szabadtéri mizeum létezését pél- rdlt rész vételre, értelemmlajdo—

daul Illinois Allam térvényesitette (az Allamok iga- nitdsa eseﬂeg ertekels magamr—
zi New Salemeként). Ebben az esetben csak egy, az ’

allamok altal elfogadott New Salem Iétezik, tehat dsra, énmegé?’tése és dtélesre. A

ez a hiteles hely. Sfizikai helyvdltoztatds a feltétele

Az autentikussdg az eseményturizmust 14k hogy mentdlisan dthe-
)

€s az etnoturizmust is lényegében érinti. Ives6dion a s=ébséo. az eredeti
Elénk elvaras a helyi életmdd szinpadi vagy Y J pses,

muzealis megjelenitése. Wilhelm (2003) a  S€8, az autentikRussdg birodal-
Japanban €16 ajnu népcsoport esetében mu-  mdba és el]'usson a ldatottak rej-
tatja ki, hogy a turistak szamara szinpadra ;. s5r0limehez Mivel az eredeti

vitt hagyomanyos el6adasaik, szertartasaik, / . adokon b
elkészitett targyaik és épiileteik egyértel- lartalom evszazadokon Reresz-

miien kozosségi identitasuk kifejez6dései,  tzili elhomdlyosult ugyan, dm a
egyitt hozzak Iétre ezeket azért, hogy ha-  fennmarado forma érintetleniil
glyo,map)_/alk masok'szgmara is hozzafe_rhe— maradt, a régmiilt id6 és a ko-
tové valjanak. A kérdés, hogy mennyiben B B o o
(re)prezentéaljak vagy hozzak létre ezeket a vek életkordnak dtélese kiilonos
hagyomanyokat, az autentikussag-fogalom élmeényt vdlthat ki a modern em-
képlékenysége és az identitas-fogalom berbol
helyzetfiiggdsége miatt nem relevans. A
fikcié idével hagyomannya valhat, amint
azt a régebbi (debreceni viragkarneval) és jabb keletli (gyulai kolbaszfesztival) magyar
hagyomanyteremté mozgalmak is példazzak. Ennek forditottja is igaz: az elfelejtett,
hasznalatbol kiszorult targyak a turistak csodalata miatt Gjra felértékelodhetnek a helyi
kozosség szemében (Magyarlukafa).

A turistdak hitelesség-érzékelése

A francia nyelvteriilet eredetiség-kutatasai a volt gyarmatok nemzetépitési gyakorlata-
nak, térségi identitasépitésének valdsag-alapjara érzékenyek. A turizmusban értékesithe-
t6 ,,mintha-vilagélmény”-formakra, és a kozottikk 1évé szociodokonomiai és szociokul-
turalis konfliktusokra fokuszalnak.
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Angolszasz kutatdk autentikussag koriili vitaja két f6 gondolatmenetet kovet. Az elso:
a turistak keresik a hitelességet, a masodik: a valdsag, amelyet, és ahogyan bemutatnak
nekik, az a mult eltorzitasa. A vita tehat a turistak azon vagya koriil forog egyrészt, hogy
autentikus helyeket és élményeket keresnek, masrészt, hogy ezeket a helyeket az 6rok-
ségipar elismeri-e, és hogy maguk a turistak végiil felismerik-e, egyaltalan érdekli-e dket,
hogy amit tapasztalnak, az felépitett, szinpadias.

A szemlél6do turistat az id6beli, térbeli messzeség, a megszokott ismeretformaktdl va-
16 tavolsag és a kulturalisan kitiintetett kornyezet teszi képessé a koncentralt részvételre,
értelemtulajdonitasra, esetleg értékeld magatartasra, onmegértése, és atélésre. A fizikai
helyvaltoztatas a feltétele annak, hogy mentalisan athelyezddjon a szépség, az eredetiség,
az autentikussag birodalmaba, és eljusson a latottak rejtett értelméhez. Mivel az eredeti
tartalom évszazadokon keresztiili elhomalyosulast ugyan, am a fennmaradd forma érin-
tetleniil maradt, a régmlt id6 és a kovek életkoranak atélése kuilonos élményt valthat ki
a modern emberbdl. Alois Riegl ezt diffiiz benyomasként irja le az életrdl, a j6vordl és a
halalrél, az egyediség feloldodasarol az altalanosban, az ember sajat elkeriilhetetlen visz-
szatérésérol az orokkévalosagba. (Amirou, 2000, 71.) Ez a benyomas dnmagdban nem
igényel tudomanyos, torténeti vagy miivészeti eloképzettséget, mégis felkelti az érzé-
kenységet és fogékonysagot, mikdzben a latogatok tomegének egyetértésében osztozik.
A régiség-érték relativ, mivel a kollektiv emlékezet kiilonbozé koru emlékeket (€16 kul-
tarakat és az egzotizmust is) képes kozel hozni vagy eltavolitani. Az 6rokség-mindség
egyrészt 6sszekoti a mitikus multat a jelennel, amikor egy embercsoport egyidejli, k6zos
eseményévé valtozik, masrészt sajat belsd esztétikai érvényességét meghaladva, egyne-
miivé tesz minden multbeli alkotast, azok eredeti céljatol fliggetleniil. Az egyediili érték-
kritérium, hogy ellenalltak az id6 mulasanak. A régiség-érték tehat absztrahalja az ese-
ményt, vagy a konkrét tényt és helyszint, és csak a szubjektiv, érzelmi hatast hivja el6.
Ezt a Walter Benjamin-féle aurat erés képzeletbeliség hatja at, az autentikussag, az ere-
det iranti nosztalgia. Ez a fajta esztétikai viszony pozitiv és populdris, sensus communist
konstrualva kizarja a kételkedést az objektumok értéke fel6l.

A régiség-érték hermeneutikai, allegorikus €s etikai hatasdban nyilvanul meg a ,.turis-
ta-szemek” szdmara.

Hermeneutikus: elsésorban a transzcendenciahoz vald kétddés, a mély értelem kivéte-
les atcsillanasa kelt miivészi hatast. Gazdasagi tanulmanyok igazoljak, hogy az egyhazi
épiiletek, a nagy bucsujard helyek maig a leglatogatottabb turisztikai célpontok. (Mon-
ferrand, 1994, 39-45.) A mizeum is, mint a kulturalis turizmus kitiintetett helye, ebbol
a szempontbol kdzelebb 4all a templomhoz, mint az iskoldhoz. Lélekfinomitast kinalo,
személyes €s intim megértés-élmények helyszine.

Allegorikus: a régiség-értéknek a kulturalis 6rokséggel kapcsolatos masodik, allego-
rikus megnyilvanulasa egy masfajta érzékenységben, a kollektiv képzeletre alapozott
elragadtatasban fejezddik ki. A korszerliség és a modernitas az atlagos turista szamara
legaltalanosabban a nemzeti és politikai eseményekhez kotédd miiemlékek esetében
fogadhat6 el, a masra vonatkozo allegorikus, archetipikus megjelenités és a lehetséges
aktualizalds miatt. A hivatalos muivészet és a koztéri szobor-allitds az emlékhelyeket
mindig is hatalmi helyeknek tekintette. A turista vilagképében a palotak hatalmi alle-
goridi ellenpontozzak a falu, a vidéki élet, a folklor vilagat, az igazi, az eredeti élet
szintereit. (Husz, 2004)

Etikai: a turistak altal keresett esztétikai hatasok egy harmadik tipusa a polgari erkélcs
¢s a lelkiismeret megerdsitésére vonatkozik. Az emberi pusztulas, a szenvedés és a féle-
lem emlékmiivei a kollektiv gydszmunka folyamatat tartjak életben. Ezek a helyek (csa-
tamezOk, tomegsirok, naci lagerek) mint turisztikai vonzerék még rendezvényekkel, mii-
vészeti alkotasokkal is er6sitik ritualis szerepiiket.

Orokséglatogatok kikérdezésére alapozva Mclntosh és Prentice (1999) harom pszicho-
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logiai folyamatra vezetik vissza az emberek képességét sajat hiteles élményiik megalko-
tasara. Az els6 esetben megerésitett képzettarsitas tartalmazza a mult és a jelen kozti kii-
16nbségekrol valo elképzeléseket. Azt ragadjak meg, hogy milyenek voltak a dolgok a
multban, s ehhez képest felértékelik jelenlegi életiiket. Kognitiv érzékelési folyamat so-
ran Uj informéciokat sajatitanak el, valamit, amit azeldtt nem ismertek. Ebben a kategd-
ridban az Uj, szerzett érzékletek nem azonosak a személyes élményekkel. A harmadik fo-
lyamat a retroaktiv asszociacid, amikor az emberek tapasztalataikat egy olyan multhoz
viszonyitjak, amire képesek személyesen emlékezni. Az aktualis élmény kivaltja az em-
lékek ujraatélését. Ebben az élményben a targyak és értelmezéseik nagymértékben meg-
személyesitetté valnak, és visszahoznak akar gyerekkori élményeket is.

A mult idealizaldsdban fontos elem a szelektiv emlékezet. Az emberek hajlamosak
csak a jo idokre vagy pl. a torténelembdl a kellemes dolgokra emlékezni, figyelmen ki-
viil hagyva, és ezzel kirekesztve emlékezetiikbdl a negativ idoket és helyzeteket. Ennek
értelmében az 6rokség torzultta valik, tarsadalmi és személyes szinten egyarant. A sze-
lektiv memoria parancsolja, hogy a hazak attelepitését, egy jarvany szornyi jeleneteit, a
higiénia hidnyat, az ¢hinséggel egyiitt jaré nyomort €s kint a gyarmati iiltetvények finom-
kodé életéhez kapcsolt szimbolumokként abrazoljak, igazi valdjuk helyett, és a harmadik
vildg népei orokségének részeként mutassak be, a turistak élvezetére. (Dann, 1998, 40.)

A személyes hitelesség egyéni élménybol sziiletik. Beallitottsaguktol fiiggben a turistak-
nak az 6rokség helyszinén, pusztan az emberekkel valo kapcsolataik révén is lehet szubjek-
tiv hitelességélményiik. (Cohen, 1988.) Igy tehat lehet, hogy az egyik turista autentikus él-
ményt €l at, mig masok — ugyanazon a helyen — nem . Erre céloz Herbert (1995, 45.):

»~Amikor a latogatdok olyan élményt keresnek latogatasuk soran, ami szamukra jelentségteljes, vajon
az élmény megkozeliti-e a tényeket, vagy a kettdt (valosagot és élményt) el lehet-e egymastol kiilonite-
ni? A vélasz erre a kérdésre: valosziniileg nem. Ha az élmény a latogatd szamara hiteles, az mar elég.”

Adott 6rokség bemutatasanak maddja a turistak kiilonb6z6 tipusaihoz alkalmazkodik. A
draga tarsasutazasok tomegturistai az eredeti primitivet szeretnék meglatni, eltlinése el6t-
ti utolsé pillanatdban. Szeretnének eredeti élményekben részestilni, de nem lemondva a
nyugaton megszokott luxusellatasrdl. A reklamirodalom halmozza a ,,valodi”, ,.hiteles”,
»eredeti” és az ezekhez hasonld kifejezéseket. A modern és az archaikus kozotti fesziilt-
séget azzal igyekeznek feloldani, hogy a két vilag fogalmait egyiitt hasznaljak: ,,Barbu-
da nem teljesen a vilag vége, csak eddig nem fedeztek fel”, vagy ,,eldugott hely, de kony-
nyen megkozelithet6”. (Boszérményi Nagy, 2002, 96.) A hirdetések €s a prospektusok —
amelyekbdl a tomegturista tdjékozdodik — a massag megjelenitdi és az archaikus kultura-
lis 6rokség interpretacidi is. Az érintetlen kdrnyezetben 1étezé bennsziilott kulttrakrol
nem etnografiai és torténeti tényeket k6zol, hanem megerdsit és kivanatossa tesz kony-
nyen eladhat6 romantikus-nosztalgikus sztereotipidkat a ,,vadakrol”.

Az 10j turizmust képviseld alternativ turistdk a tomegturizmussal szemben definialjak
magukat, mivel ellenzik annak kizsadkmanyold, autentikus kultarakat kiarusit6 hatasat. Az
altaluk forgatott taléldkonyvek és tikonyvek az igazan eredetivel valo talalkozast csekély
anyagi befektetés aran is elérhetdnek allitjak be. Boszorményi Nagy szerint ,,az észak-thai-
foldi taraszervezok szorolapjaikon egyedi élményeket, nem hivatasos, de a térzsekrél ben-
sOséges tudassal rendelkez6 idegenvezetdket kinalnak a fiataloknak™. (2002, 98.) Szamuk-
ra az autenticitast az izgalmas — mégis biztonsagos jelzopar hivatott exponalni.

Ervek szélnak azonban amellett, hogy a turistak — akér tudjak, akar nem — ténylegesen
nem keresik a hiteles élményeket. Alesemények, miitermékek és kitalalt élmények kotod-
nek a turizmushoz, mert ez az, amire a turistak vagynak, amikor a valosag hamis érzetét dé-
delgetik. A mai élményhajhasz turistak Urry (1990, 1995) meglatasa szerint képesek észre-
venni a turizmus szinlelt természetét, sét gyakran aktivan keresik a latszolagos élményeket,
sajat szorakozasukra. Altalaban tisztaban vannak vele, hogy a helybeliek a turistaipar kiva-
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nalmainak megfelelden interpretaljak tradicioikat, élményeiket a massagrol alkotott eloze-
tes elképzeléseik szerint értelmezik, és az eklektikat értékelik a legtobbre.

A fejlett turizmusipar tudja, hogy almokkal kereskedik. A faradt és a stresszt6l mene-
kil turista inkabb az 6romteli dolgokat fogadja el, mint a szigoruan eredetit, s valami
romantikus, képzeletbeli életben szeretne megmartézni. A globalizalt, anyagias vilag
csapdai eldl menekiilok 6rommel kapnak azon a lehet6ségen, hogy egy kis iddt toltsenek
egy tavoli faluban, ahol nincs sem villanyaram, sem folydviz. Brown (1996) olyan torté-
nelmi helyekre hivatkozik, melyek ,,eredeti hamisitvany”- élményt nyujtanak, azaz alap-
vetéen hamisak, de képesek igazi nosztalgia-érzéseket kelteni. Butler véleménye pedig
korabbi fejtegetéseinket tamasztja ald az 6rokségturizmusra is érvényes esztétikai tipust
befogadds-modellrdl:

A legtobb, turistak altal valasztott és bizonyosan a tdmegpiac altal kijelolt célallomas sosem akart és
nem is akar a vald vilagbol vett példa lenni. Egy nyaralas uti célja a legtobb turista szamara nem az iga-
zi vilag, hanem altalaban egy abrandos, képzeletbeli vilag... A jelen turistdinak tobbsége valami kelle-
mes amulatba esésre var, még akkor is, ha a latvany mesterséges, mii és megrendezett. Leghbb vagyuk,
hogy hazavigyék magukkal felfrissiilt, boldog 6nmagukat, jo érzéseiket és emlékeiket. (Timothy és Boyd,
2003, 240.)

Megrendezett hitelesség és modositott orokség

Az 6rokség képes arra, hogy kiilonb6z6 modokon valjon értelmezhetdvé egy adott kul-
tara valamely idészakaban vagy kiilonb6z6 kulturak kozott az idék folyaman. Egyideji-
leg kiilonbozo, egymasnak esetleg ellentmondé felhaszndlasi lehetdségeket rejt maga-
ban. Az id6 — hely — 6rokség, valamint az 6rokos — 6rokség — latogatd/turista harmas vi-
szonyrendszerek megvaldsulésai és az intézményesiilt kozvetitésmdodok konkrét miko-
dése donti el, hogy az adott esemény hogyan prezentalhatd és reprezentalhatd.

Habar sok ember vagyik hiteles élményre, az animacionak mégis sokkal fontosabbnak
kell lennie, mint a hitelességnek — véleledik Wall (1989), s az 6rokség kereskedelmi uj-
ratermelésének olyan jonak kell lennie, amennyire csak egy hiteles termék kielégitheti a
turistak igényeit. (Robb, 1998)

A helyi kozosségek altal a turistak szdmara eldadott ,,misorok” megitélése nem egyér-
telmi. A népmiivészeti jellegl, kultikus események, eldadasok megitélése konnyebb.
Smith (2003) biralja azokat, akik ugy vélik, hogy a legtobb turista korlatozott érzékel-ké-
pességgel és esztétikai érzékkel bir; igy tehat a bennsziilétt kultirat néha olyan leegysze-
rlsitett formdban kell a szdmukra bemutatni, amely mar veszélyezteti a miivészi format.
Eszerint a turista nem elég , kifinomult” ahhoz, hogy érzékelje és felfogja a bennsziilott
kozosségek komplexebb miivészeti formait (pl. a Bali szigeti kultara és miivészet, vagy a
Java szigeti spiritualis babozas). Sok turista valéban egyszeriien csak valamiféle izelit6t
akar a helyi kultirabol, csak ra akar érezni annak izére, és nem vagyik hosszadalmas tanc-
, ének- vagy zenei eléadasra, amely jelent6s koncentraciot és alloképességet kivanna. Pél-
daul a dél-indiai Kathalaki torténet-jatszasok hagyomanyosan egész €jszaka zajlananak a
templomban, hindu k6zonség szdmara. A legtobb turista azonban tokéletesen megelégszik
egy masfél oras eldadassal egy szinhdzban vagy kulturalis kozpontban. Ugyanez igaz né-
hany maori eldadas esetében is. A maori kulturalis bemutatokat is a szallodak vendégkor-
ének igényeihez igazitjak, szemben a marae hagyomanyosabb eléadasaival. Ez nem fel-
tétleniil teszi leegyszertsitetté vagy nem-autentikussa az élményt, és nem veszélyezteti a
miivészek integritasat sem. A kulturalis élmény egyszerien csak tomoritett, stiritett lesz.
A turistak ritkén értik meg a helyi nyelvet; ezért biztositjak a dalok €s darabok forditasat,
vagy valamiféle tolmacsoldst. Ez minden bizonnyal inkabb oktatasi €s tajékoztatasi célt
szolgal, semmint tilzottan leegyszeriisit. Irrealis azt varni, hogy a turistdk zome a rendel-
kezésére allo rovid ido alatt a maga mélységében megértse a bennsziilott kulturat és mi-
vészetet, foként annak fényében, hogy egy sereg mas latnivald és esemény is var még ra.
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Ez ugyanakkor nem jelenti azt, hogy a turistak feltétlentil felszinesek és konnyen becsap-
hatdak lennének. Fontos, hogy milyen maga a turista, milyen kérnyezetbe, kik k6zé kertil,
milyen élményeket var és milyen termékeket ajanlanak neki.

A helyi fesztivalok vonzereje kiilondsen nagy, foként olyan orszdgokban, mint példa-
ul India, amely hires az élethez, a vallashoz, a lelki élethez kapcsolodo szines iinnepsé-
gekrol. A latogatd szamara ezek az események altaldban autentikus kulturalis élményt ad-
nak, mivel nem a turistak izlésének megfelelden rendezik meg, és nem is mddositjak azo-
kat, ha sok mas kulturalis el6adas vagy bemutatd esetében mindez nem is mondhato el.
A bennsziil6tt kulturalis, miivészeti és kézmiives turizmus iranti n6vekvé érdeklodés se-
githeti a kultira folyamatossaganak fenntartdsat, a hagyomanyok feléledését, ugyanak-
kor veszélyeztetheti is az adott mlivészi forma autentikussagat. (Smith, 2003, 128—129.)

A masik gyakorlat az ,,é16 torténelem” Gjrabemutatasa (re-prezentacidja), amely egy tel-
jes szituacié autentikus masolatat adja a nézdknek. Ez figyelhet6 meg példaul
Zengo6varkonyban, ahol a nemzetkdzi Mives Tojas Muzeumnak helyt add tajhaz udvaran,
turistacsoport érkezésekor — hagyomanyos megvendégelés mellett — a falu hagyomanydr-
70 csoportja, régi népviseletben, néptancbemutatdt tart. A létezd és életben tartott tancdia-
lektusok, korszakok és alkalmak a megtervezett koreografiaban nyilvanvaldan jelentésiiket
vesztik. Ehhez kapcsolédik Kirs-chenblatt és
Gimblett (1998) leirasa a torténelmi Ujrate-
remtés harom kiilonb6z6 idédimenzidjardl:

P

Az eredetiség kelenddsége a tu-
risztikai mdssdg-piacon vissza-

Létezik egy megallitott 6ra, melynek célja a tor- . ..
ténelmi momentum Gjrateremtése, ahol a szereplok hat az erte/eteremteszf Oly amd-

’képtelenek’ barmely, a sajat idejliket kovetd idopil- tokra. Helyettesz’té’ mdsolt
lanatot elismerni. A mésodiknal, bar az 6rokségi . ) PR
helyszinek technikailag megéllitjadk a torténelem ,mintha-termékek” elodllitdsdra

orajat, ujrateremtve és allanddan Ujrajatszva az ido késztel. ugyana kkor a tdrsadal-
egy pillanatat, az 6rokség-ora mégis ketyeg, ahogy ’

az idd elérehalad, és a helyszin idésodik. A harma- M4 valosdgrol kialakult helyi tu-
_dik_ Ora a Furista-(')ra, a tL,lristailf,valéségosan meg”élt ddst tOWZpif&lﬂi kezdik az idege—
ideje, amikor a helyszinen jarnak. A szerepldk,

akiknek meg kell probalniuk ’elfelejteni’ a jovot, nek, az utazok tudatdaban élé
mik6zben egy szokatlan multat probalnak djrate- . dal kép el .
remteni, gyakran kiiszkddnek a karakter megtarta- larsadatom ep eemei.
saval, amikor a turistak valos id6-élményeivel konf-
rontalodnak. Mindez érdekes kihivast jelent minden résztvevo szamara, a latogatd szamara is, aki kissé
idegesnek érezheti magat a szerepldvel valo talalkozas latszolagos valodisaga miatt.

A nyugati turistaknak a primitivrol taplalt elképzelései hatasara 0j hagyomanyok is te-
remtodhetnek. A turizmus a kultlra és az 6rokség vilagaban a latogatok fantaziajanak
megvaldsitasava igyekszik valni, ez viszont, kritikusai szerint, nemcsak a mult eltorzita-
sahoz vezet, hanem a jelen kulturajanak is art.

A lokalis kultara turisztikai adaptacidja a maghrebi térségben a tradiciok masodlagos-rejtett tovabb-
élésével és a konzumkinalat szezonon kiviili sziineteltetésével jar, ami a helyi lakossag ellenallasat mu-
tatja a turizmus nyitott struktraival szemben. Alapvetd (iszlam) tarsadalomszervezési elvek és értékek,
6si szokasjogok megvaltoztatasara, hagyomanytalan kozosségi-vallasi integraciokra volt sziikség, hogy
a turizmus divatjellegét kiszolgald infrastruktira megtelepedjen, a térben megjelend identitas s a turisz-
tikai latvanyossagként kitalalt eredetiség format 6ltson. Az eredetiség kelend6sége a turisztikai massag-
piacon visszahat az értékteremtési folyamatokra. Helyettesit, masolt, ,,mintha-termékek” eldallitasara
késztet, ugyanakkor a tarsadalmi valdsagrol kialakult helyi tudast tompitani kezdik az idegenek, az uta-
zok tudataban €16 tarsadalomkép elemei. Kettds értékrend nyilvanul meg a nemzeti szimbdlumhasznalat
harsany nyugati modjaitdl a szuvenirekig. A vallalkozo elit europaizal¢ torekvései pusztitashoz és hami-
sitdshoz vezethetnek, mégsem a turizmus eredetiségforgalmazo programja hatdrozza meg a helyi kultu-
ralis rendszert, hanem a még megmaradd hagyomany, a tulélés és az érvényesiilés torekvéseinek kényes
egyensulya. (Braudel, 1996; Bourdieu, 1978; Roque, 1996; Barthes, 1999; Roussillon, 1998 alapjan:
Gergely, 2003)
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A turistaipar szervezoi statikus, id6tlen allapotban létez6 népekrdl szolgaltatnak bi-
zonysagot. Az 6rokség reklamozasa olyan alomvilagot kdzvetit, mely a valds — és gyak-
ran kellemetlen — torténelmet sokkal kényelmesebb, nosztalgikusabb formakkal helyet-
tesiti. A média idealizalt és atromantizalt képekkel allitja be a kozhelyeket, s a turista
gyakran visszahdkol, amikor a valésag nem olyan idilli, mint a média-képek. (Hewison,
1987, 10.) Az torténik a hagyomannyal — az antropologusok szerint —, mint példaul a 19.
szazadi afrikai gyarmatositas idején: a gyarmatositok olyan multakat hoztak létre, amik
szamukra eredetinek tiintek, és figyelmen kiviil hagytak a torzsi tarsadalmak 1étezo tor-
ténelemszemléletét (Bdszorményi Nagy, 2002, 96.), amelyet most nehéz helyreallitani.

A megrendezett vagy szinpadias hitelesség bizonyos értelemben visszaélés a valosag
¢s a koholmany kozti kiillonbség megitélésének képességét nélkiilozo turistak autentikus
orokségélmények iranti vagyaval, egyszersmind a turistak fogyasztasat kiszolgalé foga-
do kozosségek ,,atalakitasi” hajlandosagaival. Torténetek szolnak arrédl, hogy a helyi ko-
zOsségek tudatosan hoznak 1étre mesterséges hagyomanyokat és turistaknak szant esemé-
nyeket, hogy valodi hagyomanyaikat megérizhessék. Kialakul egy eldtér, vagyis azok a
helyek, ahol a turistak kapcsolatba keriilnek a helyi kornyezettel, az emberekkel és egy
hattér, melyhez korlatozzak a hozzaférést. A hattér ebben az Gsszefiiggésben hiteleset,
igazit jelent, mig az eldtér az épitettet, megrendezettet, hiteltelent jeloli, amit a turistak
lathatnak és tapasztalhatnak. Ennek megfeleléen miikdhetnek autentikus emberek au-
tentikus kornyezetben, a hattér teriileten; autentikus emberek hiteltelen kdrnyezetben
(backstage emberek frontstage helyzetben); hiteltelen emberek hiteltelen kdrnyezetben;
hiteltelen emberek hiteles kdrnyezetben.

A szinpadias-miivészies hitelesség szorosan kapcsolodik a kultra aruba bocsatdsanak
gondolatdhoz. A torzsi népek kulturajarol megjelend reprezentacidok amellett, hogy elo-
segitik a sztereotipiak terjedését, azt sugalmazzak, hogy 6k a nyugati turistak szamara
megvasarolhatd aruként 1éteznek. A manipulaciok feltételezik a turistak itéloképessé-
gének hianyat a helyek és élmények valodisagat illetden, amelyek pedig kulturalis és
szellemi jelentésiiket a turistak fogyasztasanak fliggvényében nyerik, mikdzben folyama-
tosan valtozik formajuk €s funkciojuk. Emellett a hiteltelen élmények, targyak és esemé-
nyek szolgéaltatdsa az orokségi értékekben sokszor jelentds kart okoz. Ahol szakadék van
a torténelmi valdsag és a turistak elvarasai kozott, a fantazia sziileményeit csomagoljak
be és adjak el. A turistak elvarasainak kiszolgalasa fel is 6rélheti a kisebbségi kultarakat,
azok leegyszerisitésével, 30 perces szorakoztatdo csomagba szoritadsaval, olcsd szuvenir-
ként val¢ arusitasaval. (Ryan és Crotts, 1997, 900.) Ezaltal a kulturalis 6rokség megval-
tozik, €s néha amiatt, hogy turista attrakcidoként kezelik, el is pusztul, mert ssmmitmon-
dova valik azok szamara, akik valaha hittek benne.

Az aruva tett kultira leggyakrabban idézett példainak egyike az Alarde — tobb szaz éves ilinnepség
Fuenterrabiaban, Spanyolorszagban —, mely valaha a helyi torténelem fontos emlékiinnepe volt. A turis-
tak igényeinek kielégitése érdekében a varosi 6nkormanyzat elrendelte, hogy az Alarde-iinnepséget egy
nap kétszer is adjak eld, hogy tobb latogato figyelmét odavonzzak. Két év elteltével az tinnepség elvesz-
tette a helyi koz6sséghez fliz0d6 varazsat, és megszint a falubeliek tinnepévé lenni, turista-latvanyossag-
ga valt, és a kozOsség vezetdi szamara egyre nehezebb feladatot jelentett a lakosok lelkesedésének fel-
keltése, részvételre sztonzése. Eletbevago és izgalmas ritualé volt, melyben valaha kotelességiiknek
érezték, hogy részt vegyenek. Soha tobbé nem vettek benne részt a helyi lakosok. A ritualé fizetett részt-
vevok eldadasava valt.

A jelentés elveszett. A vezetok dontése megsértette a ritualé eredeti jelentését, végérvényesen lerom-
bolva hitelességét és az emberekre gyakorolt hatasat. A helyi dnkormanyzatnak csak néhany percébe telt
a dontéshozatal, és ezzel a cselekedettel azt érte el, hogy egy 350 éves ritualé kihalt. (Greenwood, 1989-
t idézi Timothy és Boyd, 2003, 244.)

Az élményturistanak Osszeallitott csomagtirak széles valasztékat kinaljak a legfébb
latnivaldk és desztinaciok meglatogatasat kisérd programoknak, mint vasarlas, evés, ivas
és esti programok, amelyek részben kiegészitik, részben ellenpontozzdk a fo élményt.
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(Smith, 2003, 21.) Van, hogy maguk valnak attrakciokka, mint a ,,Legendas lakomak”
félnapos programja, amelyet a Wéber Produkcios Kft. hozott 1étre, elsdsorban kiilf6ldi
csoportok részére — kapcsolddva a Magyar Turizmus Zrt. altal meghirdetett gasztrondmia
¢és bor évéhez — a magyar torténelem harom jellegzetes id6szakat felelevenitve:

Az Opusztaszeri Torténelmi Emlékparkban a honfoglalas, a tihanyi Apatsagi Pincében a reneszansz,
a Godolldi Kiralyi Kastélyban pedig a Monarchia korat idézik meg. A torténészek, gasztrondmusok és
mas szakemberek bevondsaval megkomponalt esetek soran a vendégek iddutazast tesznek a megidézett
korba. El6szor megtekintik a helyszint, a torténelmi emlékeket, majd a vendéglatok — tancosok, zené-
szek, pincérek —korhii jelmezbe 6ltdzve fogadjak a csoportokat. Az adott est diszvendégének (Arpad ve-
zér, Matyas kiraly, Erzsébet kiralyné) megérkezése és fogadasa utan, az ugyancsak korhti elemekkel fel-
diszitett teremben, 4-5-fogéasos, a korra jellemzo ételekbdl késziilt vacsorat szolgalnak fel finom borok
kiséretében. A lakoma kdzben az est kronikasa ismerteti az adott kort, annak kultarajat, az udvar és a min-
dennapok életét, majd tancosok elevenitik fel divatos tancait. (Gasztronomiai idéutazas, 2006)

Cohen (1979) az autentikus turista-élmények korében a szituaciok kévetkezo tipologi-
ajat javasolja. Az elso tipusba tartoznak a valdban autentikus élmények, melyek esetében
a szituacio ,,objektiven valds” €s a turistak altal is valdsnak elfogadott. Ezek a taldlkoza-
sok inkabb kiviil esnek a ,kitaposott turistadsvényeken”. A masodik tipus a megrende-
zett eredetiség. Ez esetben a szitudcio a turistak szamara felépitett és kitalalt, de a turis-
tak képtelenek megkiilonboztetni ezt a valdsagtol. Itt a szolgaltatast nyajtoé egy hamisat
mutat be valosagosként. A matrix harmadik része az autentikussag tagadasa, melyben a
latvany/jelenet valodiként jelenik meg, a turistak mégis megkérddjelezik hitelességét. Az
élmények negyedik tipusa a kitalalt hitelesség. Ebben az esetben az esemény vagy a hely-
szin felettébb hiteltelen, amit a turizmus Iétesitményei ugy mutatnak be, ahogyan azt a
turistdk latni akarjak. Ez az allaspont nem vitatja, hogy a turistaknak lehetdségiik lehet
hiteles élmények érzékelésére a turistaeseményeken az emberekkel vald talalkozasuk so-
ran, hiszen azok az 6rokséglatogatok, akik azt érzik, hogy latogatasuk altal tanultak és
valodi bepillantast nyertek, nyilvanvaléan a hitelesség valamilyen formajat €lték at.

A Kkulturalis 6rokség interpretacioja

Egy helyszin, dolog vagy szokas 6rokségi jelentoségét annak fontos torténeti, tudoma-
nyos, kulturalis, tarsadalmi, régészeti, épitészeti, természeti vagy esztétikai jelentései és
értékei adjak, amely megmutatkozhat a megmunkalasban, a fekvésében, a hasznalataban,
az asszocidciokban. Az értékelés és jelentéstulajdonitas kiilonbozd idokben kiilonbozo
egyének €s csoportok identitas- és emlékezetmunkdja. A jelentések lehetnek kifejezettek,
kivaltottak, felidézettek vagy kinyilvanitottak. Az 6rokségértékek védelme és fenntarta-
sa sokban mulik azon, hogy miképpen prezentaljak. Minden olyan mod, amely kiilonbo-
7§ narrativakat kivalasztva bemutatja és kiemeli a dolog hasznalatanak, eldallitasanak
vagy kezelésének orokségi jelentdségét, interpretacid. (Heritage Interpretation Policy,
2005) Segiti a latogatokat a latvanytapasztalat jobb megértésében azzal, hogy az attrak-
ci6 elemeit redlis és/vagy virtualis moédokon torténelmi, tarsadalmi, politikai, gazdasagi,
foldrajzi és kulturalis kontextusba helyezi. Ontoldgiai felfogasban az 6rokségek és a
helyszinek jelentdségének szerves része, amely maga jelentéseket valaszt ki, vagy konst-
rual, s hatartalan fantaziaval hasznal fel interpretaldo médiat, eseményeket, foglalkozaso-
kat, jeloléseket és kozléseket. Az interpretacio az orokség-tulajdonosok identitdsanak ré-
sze, akik megtapasztalhatjak megosztani kulturdjukat és térténelmiiket. Erdsiti a kapcso-
latot az 6rokség €s a kozosség kozott. Amellett, hogy a meg6rzes és a menedzsment ré-
sze, biztositja a torténelmi kutatasok eredményeihez val6 hozzaférést. Gondolatcserék és
vitak elésegitdje lehet.

Az interpretacio a gyakorlatban azt a folyamatot jelenti, amelynek soran annak a hely-
nek a jelentdségét kommunikaljak, illetve magyarazzak, amelyet a latogatok éppen meg-
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tekintenek. Ez segiti a turistakat és mas latogatokat abban, hogy a legjobban hasznosithas-
sak a nekik felkinalt kulturalis javakat (Patin, 2005, 98.), hogy megtapasztaljanak egy for-
rast vagy egy eseményt olyan mdodon, ahogyan masképpen nem tapasztalhatndk meg. Az
angolszasz eredetli koncepcid lényege, hogy él6 és komplex modon kommunikaljanak
egy helyrdl, egy gyljteményrdl, szamot vetve annak kiilonds sajatossagaival, sokréta ér-
tékeivel, érdekeivel, valamint a latogatdk kiilonb6z6 csoportjainak megértési szintjeivel.
Az interpretacio lényegében egy jol meghatarozhatd téma, amelyet tartalmas, szervezett
és szorakoztatd formaban mutatnak be. Kiilonbozik ez a gyakorlat a kulturalis kinalat bi-
zonyos hagyomanyos hasznalati modjatdl, amely foként a tudomanyos megkozelitésre ta-
maszkodott, és nem vette figyelembe a kdzonség varakozasait, amikor itvonalakat és 1a-
togatasi segédleteket alakitott ki. A fejlett interpretacids gyakorlat felhaszndlja a teriiletfej-
lesztés (tamogatas és hozzaférés), a marketing (felhasznaldi csoportok, latogatoi elvarasok
és vagyak) és az oktataselméletek (tanulasi modszerek, tematikak) eredményeit. Végered-
ményben az 6rokség egész értékesitési stratégiaja az interpretacion nyugszik.

Az interpretacié (bemutatas, tolméacsolas) definicidjanak leggyakoribb elemei:

— ismereteket ad at, elmélyiti a téma iranti érzékenységet, segiti az 6rokség tudatos ér-
tékelését;

— felismerteti az attrakcid fontossagat;

— iranyitja és informalja a latogatokat;

— szorakoztat;

— élvezetes ¢és tartalmas élményt kinal, inspiral, részvételre Gsztonzi az embereket;

— elésegiti a kornyezeti tudatossagot;

— meggrteti és elfogadtatja az 6rokség szervezetének (menedzsmentjének) elveit, cél-
jait és mikodését.

Az interpretacié megtervezése

— épit az egyén elemzési és 6sszehasonlitasi képességére;

— egy téma bemutatasara sokféle eszkozt alkalmazhat, melyek egylitt alakitjak ki a la-
togato élményét;

— kiilonbo6z6 igényeket elégithet ki;

— kreativitast tételez fel;

— csak visszacsatolassal lehet hatékony. (Puczko és Rdtz, 2000, 122—-126.)

A jol megtervezett és kivitelezett interpretacio viselkedésvaltozasra készteti €s elége-
dettebbé teszi a latogatosagot, sikeresebbé a vallalkozast.

Az egyik 6sforras, F. Tilden (1977) alapelve, hogy az interpretacié olyan oktatasi te-
vékenység, amely a jelentést és a kapcsolatokat inkabb a targyak hasznalatan keresztiil,
a kozvetlen tapasztalat, instruktiv média altal vilagitja meg, mintsem egyszertien a ténye-
ket és az alakokat magyarazza. Az interakcid leghatékonyabb forméja a személyes in-
terpretacio, de a gyenge mindségli é16 interpretacio rosszabb barmi masnal.

Az interpretacié fenti, elterjedt filozofidjanak leggyakoribb kritikaja, hogy az adott
orokségi helyszinen az interpretacio interferal, 9sszetitk6zésbe keriil a latogatok egyéni
tapasztalataival. igy, amikor egy individuum megismeri valaki masnak az értelmezését,
soha t6bbé nem lesz képes arra, hogy sajat, kozvetlen tapasztalata, élménye legyen arrol
a helyrdl. (Moscardo, 2000, 12.) Fennall annak a veszélye, hogy haszonszerzes érdeké-
ben végzik az interpretaciot; az 6rokségi eseményeket és helyeket leegyszerisitik annak
érdekében, hogy talalkozzon a latogatok érdeklodésével, vagy jelentéktelenné teszik,
trivializaljak oket (Urry, 1990) Ez torténik akkor is, amikor az interpretacio show-ba
megy at, a mult jelentds helyszineit érdekes turisztikai tajakka alakitjak at, ahol maga a
bemutatas fontosabba valik, mint a kdzvetiteni szandékozott {izenet.
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A bemutatds/interpretdcio eredete és fejlodése

A Kozel-Kelet és Azsia 6kori vadaszainak, haldszainak, kereskeddinek és kézmiivesei-
nek elbeszélései mellett az okori gordg varosallamokban is voltak a teleptilés bemutatasa-
val foglalkozé személyek (periegetes). A szobeli bemutatason kiviil irott tajékoztatok és
ismertetdk is késziiltek. (Puczko—Rdtz, 2000, 121.) A késobbi gorog, romai filozéfusok
(pl. Arisztotelész, Demokritosz és Szokratész) magyarazatot adtak a természetfeletti jelen-
ségek természetes okaira a tanitvanyaik szamara. A kulturalis orokség-interpretaciok
egyik korai eléde a 16. és 19. szazad kozotti Grand Tour-hoz k6tddik, amelynek soran Bri-
tannia és Eurdpa nemes ifjai tanulmanyi célokbodl jartak be a kontinenst, hogy megtapasz-
taljak a hires kulturalis és torténelmi helyszineket, miivészeti gyiijteményeket és egyete-
meket. Osszehasonlitottak a kiilonféle kultirakat, gazdasagi és tarsadalmi strukturakat,
konfrontaltak a régi emlékeket a realitassal. Mitargyakat és szuvenireket vasaroltak, fel-
lenditették a velencei latképmifajt, amely
az interpretacio korai formdjanak tekinthe- . j B
t6. Rousseau, Byron, Goethe utleirasokban, A PEcsi Okeresztény Temeld, a

kolteményekben ecsetelték élményeiket. vildgorokség része, a belvdros te-
A 19. szazadban mar nemcsak az érte- riiletén taldlhato, a helyi lakos-

lem, hanem az érzelem is motivalta az uta- . nd ' dlet b
zéasokat. A romantika a kozépkor felé for- sag minaennapt eete azonban

dult, keresetté vélnak a kereszténység szin-  mégsem kapcsolodott szorosan
helyei. Chateaubriand, Lamartine és ¢ssze az itt feltdrt értckekkel. En-

Delacroix és masok szép, illusztralt utazasi ; :
konyveket adtak ki, ezek a szovegek, akva- ne/e/ egyik O//eol le{zetett azis, %logy
rellek, rajzok, fotok hozzajarultak, hogy ¢ sirkamrdk a fold alatt talalha-

rogziiljon egy hierarchia a legfontosabb  tok. Ahhoz, hogy a vdros lakoi
meglatogatand6 helyekr6l és szabalyoztik  y3yit011abbd, befogadobbd vdlja-

a magyarazat és az elemzés maddjat. E moz- S D s .
galmakat, tartalmakat és {izeneteket — ame- nak a pecsi oro/eseg attrakciok

lyekre hatdssal volt a vallas, filozéfia, ter- /e“ﬂl szemben, a Pécs/Sopianae
mészettudomany, irodalom és a miivészetek ~ Ordkség Kozhasznui Tarsasdg

— az idoék soran tovabb erdsitették és csi- munkatdrsai — n agyform&ituma

szoltak a felfedezések, talalmanyok, rekor- s . ..
dok ¢és a tudomanyos eredmények, igy val- vonzerdfejlesztes mellett — 16bb

tak a mai interpretacio alapjaiva. Europa-  programot Ridolgoziak, és csat-
ban a miikincsrablasokkal tarkitott mlUze- [gkoztak nemzetkdzi kezdemé-
umiigy ¢és a nemzeti identitas harcai, patrio- nyezésekhez is

ta el6itéletek szinezték at az épitett 6rokség ]
tanulmanyozasat, amely sokaig a latogatd
egyéni miveltségéhez kotddott.

A modernkori interpretacids gyakorlat el6dei azok a ,természeti idegenvezetések” is,
amelyeket Eszak-Amerika nyugati részén, a Sziklas Hegységben, valamint Uj-Zéland és
Ausztralia vidékein tartottak az 1800-as és a korai 1900-as években. Hamarosan elterjedt
az épitett, kulturalis kornyezet bemutatasa is. A régi épiileteket, a miuzeumokat és a régé-
szeti helyszineket is elérték a természeti vezetésekhez hasonld intenziv interpretacios to-
rekvések. (Timothy és Boyd, 2003, 196—197.) A 20. szdzadban az eurdpai latogatok sza-
ma egyre nott, az dllamhoz tartozo torténelmi emlékeknél biztositottak a fogadast, a ve-
zetést és a bemutatast. (Patin, 2005, 19.)

A modern turizmus a masodik vilaghabor( utan alakult ki. Buszos utazdsszervezok
kulturalis korutazasokat szerveztek, ismeretterjeszté vezetéssel, tehetosebb koézonség-
nek. Magyarorszagon az idegenvezetés megbecsiilt szakmava valt. Az interpretacio fej-
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16désének jelenlegi fazisat a fogyasztdi tarsadalom intenziv és diverzifikalt keresletéhez
valé alkalmazkodas, az 6rokségipar novekedése, a valtozo célok, interpretacios filozofi-
ak és az interpretacios média ij formai jelolik.

Egy nép és kulturalis-természeti 6roksége kozotti kapcsolat a leggyakrabban olyan ha-
gyomanyokban fejezédik ki, mint a népmiivészet, az elbeszélések, a népzene, az ételek,
a kézmivesség, s mas tradicionalis tevékenységek €s cselekvések. Mindezek is az interp-
retacié hagyomanyos formainak tekinthetok.

Az interpretdcio funkcioi

Oktatds

Az interpretacié a mult demonstralasaval noveli a bemutatandé forrds megértését és
megbecsiilését, ha csak megéreztet is valamit abbol, amit az interpretald érez, egyfajta ra-
csodalkozast a torténelmi kornyezet szépségére, valtozatossagara és komplexitasara.
(Nuryanti, 1997) Alapvet6 célja vilagszerte az oktatas és a miivelddés.

Az interpretacié pedagogiai érteke formalis és informalis mdédon érvényesiilhet. A for-
malis oktatas alapvetden didkoknak szol, akik kotelezo jelleggel, rogzitett iddtartamban,
kiilsd elismerésre és formalis ismeretatadast varva, esetenként erdltetett figyelemmel rea-
galnak, céljuk az eldrejutas, a siker. A torténelmi helyszinek felkeresését elsdsorban a tor-
ténelem és a foldrajz tantervbe épitik be. A tanulmanyi kirandulasok legnépszeriibb kultu-
ralis 6rokségi helyszinei a torténelmi épiiletek, muzeumok, szinhazak, kastélyok, techno-
logiai kdzpontok. J6 lehetdség ez arra, hogy a diakok felismerjék, bensdségesebben meg-
ismerjék a hely kiilonosségét masokhoz képest, €s hasznaljak a képzeletiiket. Az iskolai
célcsoportok friss kozonsége a legfogékonyabb a helyszinek és a meg6rzés irant.

Az informalis oktatas piaca nagyobb, mivel a legtobb vakacios-turisztikai élménynek
része az Orokséglatogatas. Ebben az esetben a helyek jelentései és jelentosége nehezen
lenne megragadhatd az interpretacios média segitsége nélkiil. Az interpretacios progra-
mok vagy lehetdségek kozonsége — a vizsgalatok szerint — élvezetesnek és gazdagitd él-
ménynek tartja a sajat érdeklddésbol szerzett tudast, ez a latogatasokat még jelentdségtel-
jesebbé és érdekesebbé teszi. (Knudson és mtsai, 1995) Amint korabban lattuk, a , figyel-
mes” latogatok (érdeklddd, kivancsi, éber résztvevok) hajlamosabbak arra, hogy tanulja-
nak, mint a ,,figyelmetlenek”, passzivak, akik nem tesznek fel kérdéseket és nem vesznek
részt aktivan a vitakban. Az interpretacié eredményes lehet a figyelmes latogatdi magatar-
tas kivaltasaban. (Stewart és mtsai, 1998) Torténelmi helyszineken végzett vizsgalatok
alatamasztjak, hogy a figyelmesebb orokséglatogatok — dnkéntes részvétel, rugalmasabb
tartdzkodasi id6 keretében, kiilsé kontroll és figyelmi kényszer nélkiil, érdeklédésre, szo-
rakozasra, kellemes id6toltésre bedllitva is —sokat tanulnak az interpretacié révén.

Egy Prentice altal 1998-ban, Discovery Point, Dundee, Scotlandban (a Discovery haj6 otthona) vég-
zett vizsgalat soran a tdvozo latogatoknak olyan kérdéseket tettek fel, amelyekre a vélasz a latogatasuk
soran kapott informaciokon alapult. A valaszolok tobbsége a hét kérdésbol otre adott helyes valaszt, és a
helyesen valaszolok koziil sokan a tudasukat az aktualis latogatasbdl nyerték, bar jelentds szamban alli-
tottak azt is, hogy mar a latogatasukat megel6zden is ismerték a valaszt. Hasonloképpen, Light 1995-ben
négy, Wales-ben talalhato okori emlékmiinél végzett felmérés soran azt talalta, hogy az Gsszes 6rokségi
helyszin-latogatok 92%-a érezte ugy hogy, tanult valamit a latogatas soran. Ezek a latogatok szamos
olyan tesztkérdésre is helyesen valaszoltak, amelyek a bemutatott anyagon alapultak. (Ismerteti Timothy
és Boyd, 2003, 198-199.)

A legtobb orokségturista tanul valamit latogatasabdl. Motivacidik, hattértudasuk, ér-
deklddésiik a hely torténelme irant, valamint az interpretaciés média hasznalata és az arra
iranyulo figyelem, valamilyen szintii ismeretszerzést eredményez. Minél érdekl6dobb és
tudasra vagyobb a latogato, és minél jobb az interpretacids anyag bemutatdsa, annal haté-
konyabb a tanulas. Sokak szamara a tudasszomj a f6 motivacio arra, hogy orokségi pre-
zentaciokat és helyszineket latogassanak. Ez kiilondsen a gyakori latogatokra igaz, mig a
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rendszerteleniil és egyaltalan nem latogatok szamara a tanulas altaldban is kevésbé fontos.
(Thomas, 1989) Oktatasi szempontbdl a miizeumlatogatok harom csoportja tiinik ki: a ma-
gasan motivalt latogatoknak egy csoportja, akik akarnak tanulni; egy kis csoport, akiknek
van némi érdekiik a tanulasban; egy nagyobb csoport, kiilonbozé fokt tanulasi szandék-
kal, akiket azonban lehetne arra motivalni, hogy tanuljanak. (Light, 1995a, 129.)

Az interpretacid egy harmadik tipusa a helyi kozosségekre, a helybélieket koriilvevo
Orokség megértésére (vagy annak potlasara) 6sszpontosit. Ki mas lenne alkalmasabb ar-
ra, hogy kozvetitse az 6rokséget és a tapasztalatot a latogatok szamara, mint akik minden
nap az 6rokségben €lnek és Iélegzenek? Ha olyan programokat kinalnak a helyi lakosok-
nak, amely gyarapitja tudasukat az 6rokségrol, a lakosok ezt a tudast — alkalom adtan —
meg fogjak osztani a latogatokkal. Ez a fajta informéaciocsere személyesebbé teszi a ta-
pasztalatot, amelyet a latogatok magukkal visznek.

A pécsi Okeresztény Temetd, a vilagorokség része, a belvaros teriiletén talalhatd, a he-
lyi lakossag mindennapi élete azonban mégsem kapcsolddott szorosan Gssze az itt feltart
értékekkel. Ennek egyik oka lehetett az is, hogy a sirkamrak a fold alatt talalhatok. Ah-
hoz, hogy a varos lakdi nyitottabba, befogadobba valjanak a pécsi drokség-attrakciokkal
szemben, a Pécs/Sopiané Orokség Kozhasznii Tarsasdg munkatarsai — nagyformatuma
vonzerdfejlesztés mellett — tobb programot kidolgoztak, és csatlakoztak nemzetkozi kez-
deményezésekhez is.

Az ,Evezredek oroksége” miiveltségi jaték 2004 6ta évente megrendezésre keriil. A modell-értékii
kezdeményezés a szakma és a varosi média bevonasaval azt a célt tiizte ki, hogy, a pécsiek szeme el6tt
zajlo, és a lakosok aktiv részvételét is megkivano jaték a gyermekeket megismertesse lakohelyiik értéke-
ivel, s a ,,pécsiség” érzését erbsitse. A tobb hétig tartd fordulok folyaman a résztvevok megtanuljak, ho-
gyan lehet felismerni a megdrzésre, védelemre érdemes értékeket, és miért fontos megdrizni, tovabbad-
ni azokat. A helyi k6zosség pedig tanul egyiitt élni térténelmi, kulturalis 6rokségével, melynek csak mag-
jat képezi az dkeresztény emlékek jelenléte. (Janko, 2005)

A nyilvanossag elott zajlo feladatmegoldasok soran észrevétleniil is beépiil a jovo ge-
nerécidiba a fenntarthatd fejlodés alapelve, fejlodik a kulturalis kontinuitds biztositasara
valé hajlam. Masutt kdzvetlenebb modszerek is sikeresek.

A kanadai Banff Nemzeti Parkban egy orokségturizmus stratégiai programot fejlesz-
tettek ki 1994-ben, amely arra tanitotta a k6zosség tagjait, hogy 6k maguk valjanak a tu-
das ,,csatornajava”, hordozojava, s tudasukat meg tudjak osztani a parklatogatokkal. Ez-
altal képessé tették a helyi lakosokat arra, hogy egytittmiikodjenek a turistakkal és tulaj-
donképpen a termék részévé valjanak. (Timothy és Boyd, 2003, 201-202.)

A helyi lakosok Banffban jol fogadtidk ezt az 6nkéntes programot, és szamos iizlet is
arra biztatta a munkavallaloit, hogy vegyenek részt benne.

Ezek a példak arra mutatnak, hogy az oktatasnak nemcsak a latogatdkat, hanem a helyi
kozosségeket is meg kell céloznia, akiknek gyakran sziikségiik van erre annak az 6rokségi
kornyezetnek a megértéséhez, amelyben €lnek. A szolgaltatok félre is érthetik a turistak
igényeit, befolyasolhatjak a nemzeti identitas képét, ahogy Thaifold esete mutatja:

Az 6rokség prezentacidjat a thai turizmus szervezo6i a nemzeti torténelem hivatalos valtozatanak be-
mutatasara hasznaltak fel, amely inkabb a bennsziiléttek szamara volt értelmezhetd és jelentds sajat nosz-
talgikus érzelmeik és patriotizmusuk taplalasara. A kiilf6ldi turistak igy a turizmus mas, Thaif6ldon ho-
nos valfajait preferaljak, mig az 6rokségbol épp csak az uUtjukba esét tekintik meg. (Kalocsai, 1998)

Entertainment — szorakozva tanulds

Az oktatas €s a magas kultara funkcioja hosszu idon at annyira uralta az interpretacid
gyakorlatat, hogy az 6rom és az élvezet igénye fel sem meriilhetett. Valdjaban az Gj muze-
oldgia vette észre, hogy a muzeumi reprezentacio egyre inkabb foglalkoztatja a kortars
tarsadalomtudatot, a kultartorténeti metaforakészlet pedig kereskedelmileg kihasznalhato,
ha elttintetik a szandékolt oktatasi informaciot. (Gysrgy, 2003, 130-131.) Ugyanakkor
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még a kifejezetten szorakoztatd prezentacioknak is van valamilyen oktatasi értéke, még ha
az a tapasztalatnyujtasra ¢s a latokortagitasra korlatozodik is. (Husz, 2005)

A szorakoztatds és a tanulas Osszeegyeztetésével megnd a helyszinek vonzereje.
Schouten (1995, 260.) azt allitja, hogy az interpretacié az 6rokségi latogatasokat egyedi
élményekké teheti, ha az UNIQUE elvét alkalmazzak. (Uncommon = nem mindennapi,
Novelty = Gjdonsag, Informative = informacidteli, Quality = mindség, Understanding =
megértés és Emotions = érzelmek). Ennek a tapasztalatnak egy jelentds része a humor,
amelyet néhany kutaté kiilonosen hatékonynak talalt az oktatasi €s interpretacios kontex-
tusban. (pl. Bruner, 1994).A humor fontos szerepet tolthet be az interpretacié szamos for-
majaban, ha a szellemességet leforditjak a kiilfoldi 1atogatok szamara. A humor felkelti a
figyelmet, és érdekesebbé, részvételre alkalmassa, élvezhetové teszi a tanuldsi kérnyeze-
tet. Bruner (1994, 410.) igy élte at a személyes interpretacio egy szoérakoztaté modjat:

Egyszer a helyreallitott Mayflower-en, Plymouth-ban, lattam egy ndi idegenvezet6t, korabeli ruhaban.

Azt mondta nekem, hogy hosszu, faradtsagos utat tett meg az dcednon keresztiil, elveszitette a férjét a

hajouton, és hogy maganyosnak érzi magat ezen az 6riasi Uj vidéken. Aztan egyenesen a szemembe né-

zett, kacsintott, és én nem tudtam megmondani, vajon ez egy 1620-as évekbeli kacsintas volt-e vagy egy
1990-es évekbeli.

Az efféle megkozelités involvalja és felszabaditja a latogatékat. Nem csupan leirja a
torténelmi eseményeket és embereket, hanem felkelt egy személyes érzést a torténelem
ama pillanatarol.

Az oktatas és a szorakoztatas kozti potencialisan nyereséges kapcsolat veszélye, ha a
szorakoztatast tulzasba viszik. Ilyenkor — kiilondsen magas technoldgia €s tervez6i média
esetén — maga a médium valhat tizenetté. Kifizet6do lehet a ,,Disney hatds”, az erdltetett
latvany megtapasztaldsa, amely a kellemes izgalmat hangsilyozza az ismeret helyett.

A j6 mindségli interpretacié miikodhet Ggy, mint egy, az 6rokségi helyhez hozzaadott
vonzerd, és adoptalhatd a termékfejlesztés egy formajaként, kiilonsen események re-
konstrualasa esetében. Tipikus hagyomany6rzo rendezvény a Visegradi Varjatékok, és a
Savaria Torténelmi Karneval Szombathelyen.

Egy orszagos hadijatékon tobb szaz ember szerepel, jo résziik a kdrnyez6 orszagokbol
jon. Altaldban fél nap alatt gyakoroljak be a cselekménysort, és ijabb fél nap az el6adés,
amikor a kozonségnek paradéznak. Van, hogy az adott kor hétk6znapjait is bemutatjak,
lakoméakat vagy dalnokversenyeket reprodukalnak. (Magyar Narancs, 2006, oktdber 10)

A latogatok hajlamosak, hogy jobban érezzék magukat az Un. ,,esemény napokon”,
mint a hagyomanyos napokon, és altalaban tovabb maradnak, amikor egy rekonstrukcio
zajlik. A torténelmi események interpretacidjanak egyik leghatékonyabb modja, amikor
a kozosség magukat a latogatdkat is bevonja a rekonstrukciés folyamatba.

Eszak Amerikaban egy kis Maine nevii kozosségben a latogatok maguk jelentkezhetnek arra, hogy kii-
I6nleges események résztvevoi legyenek. A turistak jatsszak azoknak az embereknek a szerepét, akik el-
foglaltak a falut az 1700-as években. Korabeli hazakban élnek, és egy teljes hétig dolgoznak, esznek és
élnek a ,,multban”, nagyon ritka és becses mdodon megtapasztalva a torténelmet. (Risk, 1994, 325.)

Az oktatd és szdrakoztatd interpretacié fokozza az 6rokségmegorzés tudatossagat, tulaj-
donosi érzetet teremt, és felkelti a vagyat a mult maradvanyainak fenntarthaté megdérzésére.

Az interpretacio, mint kommunikacios folyamat, sokféle eszkoz segitségével mutatja
be a vendégeknek a helyszint, annak értckeit, jelentdségét. A bemutatas modszere és tar-
talma inspiralja és provokalja a vendégeket, mialtal képesek lesznek a helyszinrél minél
tobb informacidt befogadni ugy, hogy kdzben szérakoznak, és olyan élményeket szerez-
nek, melyeket hosszi tavon megtartanak emlékezetiikben.
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