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Az elidegenedés harom motivuma

TV-reklamok a magyar kultura tiikrében

Ez a tanulmdny egy Rulatdsi program része, amelyet angol anyanyelyii
egyetemi hallgatosag szdmdra készitettem. Kézel negyven év tdvollét uidn
Jelenleg Magyarorszdgon élek és dolgozom. Azt kutatom - formdlis és
Jélig formdlis interjuk segitségevel, az emberekkel beszélgetve vagy
egyszertien csak hallgatva 6ket -, hogy a magyar tdrvsadalom
miként reagdl a rdzudulo TV-rekldmokra.

A reklam mint kulturalis diskurzus

A TV-reklamokat meghatdrozott okbél
valasziottam kutatdsi témaul: az antropo-
[ogiai média-tamulményokban gyakorlati-
lag kdzhely, hogy a televizio fontos része a
kultira dnmagdval folytatott parbeszéd-
énck”. A Magyar Televizié csatorndin vald
sugdrzds valdjiban egy roppant fontos kul-
turdlis diskurzus; gyakorlatilag a tarsada-
lom egésze részt vesz benne, ha masképp
nem, legalabb ,passziv” befogaddként.
Valaszképpen a magyarok az élet minden
teriiletén (nyilvdnosan vagy maginbeszél-
getések keretében) egy jelenleg is folyd
ellendiskurzust folytatnak arrél, amit a te-
levizidban latnak vagy hallanak.

A televizios reklam része az altaldnosan
elfogadott meédia-diskurzusnak: egyszer-
smind olyan diskurzus, amely eld] Magya-
rorszagon lényegeében senki nem menekiil-
het. Ahogy létezik egy ,ellen-diskurzus” a
televizids miisor egészeével kapcsolatban, 1é-
tezik egy ,.ellen-diskurzus™ a televizids rek-
lammal kapesolatban is. Ez az , ellen-diskur-
zus” meglehetdsen intenziv, legalabbis ezt
tapaszialtam interjiim, maganbeszélgetése-
im soran, illetve a magyarok kiilénbozé cso-

portjait félig-meddig titokban kihallgatva.

Keépletesen szdlva, vélasztisomat, hogy
a kulturalis diskurzus ¢ sajatos részét ele-
mezzem —amelyben a magyarok mondjdk a
magukét a televizios reklamrél —, Ugy is jel-
lemezhetném, hogy egy meglehetdsen apro
kulcslyukat valasztottam ki, hogy hallga-
tozzam a magyar kultira ajtajan. Szeren-
csére nagyon sok érdekes, fontos dolog
van, amit az ember egy ilyven kuleslyukon
at fiilelve kihallgathat. (Persze annak, aki a

kuleslyukon keresztill hallgatézik, mindig
szamolnia kell a félreértés lehetdségével.)

Az altalam vélasztott témat interpretativ
(kvalitativ) médon kozelitem meg. Az em-
litett kulturalis diskurzus bonyolult szove-
dékének harom motivumat veszem figye-
lembe, és ennek alapjin fogok néhany al-
talanositast tenni.

Torténelmi attekintés

Révid torténelmi attekintéssel kezdem.
A magyar reklam fejl6dési folyamatdban
harom szakaszt kiilonbdztetek meg:

1. Az elsé szakasz nagyjabol az
1960—-1970-es évektol 1989-ig terjed. Ez a
Hszocialista” reklam idoszaka, amelynek
legjellemzébb megtestesitbje a ,,Cipdt a
cipSboltbol” reklam.

2. A masodik szakasz az 1989 utin kdvet-
kez6 néhany év, amelyet a szinkronizalt —
gyakran rosszul szinkronizalt, nem idiomati-
kusan forditott — nyugati reklamok mindent
elsoprd dradata jellemez (ennek az id6szak-
nak a legjellemzobb megtestesitti a nemzet-
kozi mosopor- és sampon-rekldmok).

3. A harmadik szakasz, a jelen idiszak,
amikor -- ha lassan is — megindul a valtozas:
a meghatarozhatatlan eredetii rekladmok ten-
gerében feltiinnek az elsd felismerhetéen ma-
gyar reklamok (pl. a Postabank reklamjai).
Altalaban azonban még mindig az jellemzs,
hogy a magyar reklamok 6sszefolynak a kiil-
foldiekkel, és alig lehet &ket megkiilonboz-
tetni a szinkronizalt kiilfldi reklamoktdl. Ily
madon kifejezetten lassiinak tlinik az eredeti
magyar reklam kialakuldsa, amellyel a ma-
gyar nézék azonosulhatnak, amelyrél clége-
detten elmondhatjak: ezeket a reklamokat
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»mi” készitettitk, , ,magunknak”, ezek a rekla-
mok ,,hozzank™ szdlnak és ,rolunk” beszgl-
nek — a ,,mi” kulturalis diskurzusunk részei.
Lengyelorszaggal és a Cseh Koztarsasaggal
Osszehasonlitva kiillondsen szembetiing,
. hegy a reklam ily madon valo ,honositasa”
mennyire hidnyzik Magyarorszagon.

Az elidegenedés harom motivuma

A sok kulturalisan fontos téma kozill —a
termékek aratdl a sztletések csékkend sza-
mén keresztiil a riaszto Sngyilkossagi ratdig
—amit egy kulcslyukon hallgatdzo egyén a
televizios reklamrol 52616 beszélgetésekbik
kihallgathat, harom fé motivumot vélasztot-
tam ki: a gyarmatositds, a kulturdlis aldren-
deltség és az igazsdgi hazugsdg motivumat,
Ezek lényegében altalanos motivumok,
sztereotipiaszeriien felbukkannak szinte
minden beszélgetésben, amelyet a televizi-
0s reklamokrél folytattam. Mindhdrom mo-
tivumban kézos az eflidegenedés mozzana-
ta, amit igen jellemzdnek latok Magyaror-
szagon 1997-ben. Mig a televizids reklam
normalis kiriilmények kézétt a , kultira 8n-
magaval folytatott parbeszédének” fontos
része, addig jelenleg Magyarorszagon vild-
gosan megfogalmazddik az a vélemény,
hogy ez nincs igy. A létrejovo elidegenedés
— a szo koznapi értelmében — egyik 6 jel-
lemvonasa a televizids reklamrol szolo
megfigyeléseknek; a magyarok — kevés ki-
vételtdl eltekintve — , negativ massagot”
érzékelnek a miifaj egészével szemben.

Az elidegenedés megnyilvanuldsanak ha-
rom f& motivumat az alabbi , szlogenszeri”
megnyilatkozdsokkal fogom érzékeltetni:

I. .Miért muszdj nekiink szeretni ezt a
sok amerikai holmit?”

2. ,,Ez nem a mi vilagunk, mindez sza-
munkra elérhetetlen,”

3. ,,Ossze-vissza hazudnak... hogy lehet
egymas utin Stféle foskrémet reklamozni, s
mindegyikrél azt allitani, hogy a legjobb?”

A fenti idézetek egyike sem szd szerin-
ti, de kisebb-nagyobb kiilonbségekkel
szamtalanszor hallottam &ket 18 és 63 év
kozotti, kolénbozd tarsadalmi hatterd ma-
gyaroktél. Eppen ezért ebben az értelem-
ben igazoltnak érzem azt a feltételezése-

met, hogy a fenti megnyilvanulisok szte-
reotip aititiidoket jelenitenck meg. Ezeket
fogom most sorra venni és értelmezni.

A gyarmatositds motivuma

Az elidegenedés érzése az clsd megnyi-
latkozasban — ,, Miért muszaf nekiink szeret-
ni ezt a sok amerikai holmit? ' — abbol az 4l-
taldnos magyar érzésbol és félelembdl fa-
kad, hogy 1989 utdn az orszighan nem tor-
tént mas, mint hogy az egyik gyarmatosita-
si format a masik valtotta fel. Ez a vélemény
a legkiillonbdzdbb kontextusokban bukkan
fel. A lényege az, hogy Magyarorszignak a
néhai Szovjetunid altal tortént katonai gyar-
matositdsa dtadta helyét a nyugat gazdag
nemzetei altal létrehozott, sokkal alattomo-
sabb, gazdasigi gyarmatositisnak. A televi-
zi6s reklam csak erbsiti a magyar nézsk vé-
leményét, hogy ezeknek a ,,gazdag nyugati
rendszereknel’” a magyarok csak tjabb va-
sarlokat jelentenek, akiket ,bepalizhatnak”,
rabeszélhetnek olyan fogyasztéi cikkek
megvételére, melyeket nem Magyarorsza-
gon gyartanak, és igy a nyereség cszk a kiil-
foldieket gazdagitja. (Mellesleg megjegy-
zem, hogy ebben a parbeszédben az ,,ameri-
kai” kifejezés sztereotipiaszeriien a nemzet-
kozi kereskedelem egészére utal és egysé-
gesen egész Nyugat-Europat feldleli.)

A fenti magyardzatban nem az interpre-
tativ antropolégia ,,objektiv”’, analitikus-
fogalmi terminusait alkalmaztam, hanem
azokat a megfogalmazasokat, amelyeket a
helyi lakossagtdl lehet hallani barmely ut-
casarkon. Tehat az interpreticiohoz a vizs-
galt targyi kultira kozds nyelvét haszna-
lom. Az, hogy a ,gyarmatositas” motivu-
ma része a reklamrél folyé | ellen-diskur-
zusnak”, érdekes, de egyaltalan nem meg-
lep6, ha figyelembe vessziik, hogy a kiil-
t5ldi gazdasagi gyarmatositds a nyilatko-
z0k véleménye szerint mennyire 4thatja a
magyarorszagi reklamtevékenységet.

A kulturdlis aldrendeltség motivuma

A masodik megnyilatkozas — ,, Ez nem a
mi vilagurk, mindez szdmunkra elérhetet-
len” — arrol tanaskodik, hogy az erdszakos
reklam (hard sell)} technikaja, amellyel a ter-
mekeket megprobaljak raerdltetni a magyar
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vasaroidkra, a termék-image épitése, a pre-
szuppozicids technikdk, az eksztaziskeltd
elemek, mind rettenetesen idegenek a ma-
gyar tarsadalom szaméra. Ez a vélemény ki-
fejezésre juttatia azt a hatalmas kulturlis
szakadékot, amely a TV-reklamok hamisan
csillogé idegen vilaga, illetve a magyar élet-
re valésagosan jellemzd gazdasagi €s tarsa-
dalmi viszonyok koézétt huzédik. (Erdekes
moédon nemesak a szinkronizalt kiilfoldi rek-
lamok keltik ezt a ha-

otféle foghrémet rekldamozni, és mindegyikrdl
azt difitani, hogy a legjobb? " — az elidegene-
dés egészen mas tipusit fejezi ki — azoknak
az elidegenedéset, akik ugy érzik, hogy atlat-
sz6 hazugsagokkal probaljak raszedni dket:
ez az igazsagtdl vald elidegenedés. A reklam-
1ol beszélgetve vagy a reklamrol szolé be-
szélgetéseket véletleniil kihallgatva sok olyan

‘magyarral taldlkoztam, aki arra panaszkodott,

hogy ,.6k” — a gyakorlatilag névtelen elkéve-
t6k — a reklamokban

tast, ugyanez a kultu-
ralis tavolsag érezhetd
azokon a reklamokon,
melyek Magyarorszi-
gon gydrtott termeéke-
ket reklamoznak.)

A kulturalis tavol-
sag elvileg vizsgalhato
horizontalis szinten,
tehdt mint egyenlok
kozotti tavolsdg, de
vizsgalhatd vertikali-
san, hierarchikusan is,
tgy, hogy a mapasbdl
lenézink egy ,,primi-
tiv” egzotikus kultara-

A televizids rekidm csak erdsiti
a magyar nézok vélemenyét,
hogy ezeknek a ,gazdag
nyugati rendszereknek”

a magyarok csak tijabb
vdsdriokat jelentenek,
akiket ,bepalizhatnak’,
rdbeszélhetnek olyan
Jogyaszi1oi cikkek meguételére,
melyeket nem Magyar-
orszagon gydrtanak,

65 igy a nyereség csak
a kilfdldieket gazdagitja.

erktlestelen és vérla-
zitdan tisztességtelen
allitasokat hangoztat-
nak a reklamozott ter-
mék mindségérdl.

Valdban logikus
az allitas, hogy ot kii-
16nb6z6é  markaji
fogpaszta mindegyi-
ke nem lehet a leg-
jobb. Nem is a hibat-
lan logika az, amit itt
érdekesnek tartok,
hanem a tény, hogy
az igazsag mint ér-
tékmeérd egyéltalan

ra vagy pedig alulrol

néziink fel egy felsébbrendi kulturalt vilagra.
Az a magnyilatkozds, hogy , mindez szd-
munkra elérhetetlen”’, mondanunk sem kell,
hogy az utobbi perspektivat tikkrozi, a masik
vilag egyszersmind egy . fejlettebb” kultiraju
vilag is, amelyre a magyar néz6k a csodalat, a
véagyakozas, az irigység €és a rosszallds vegyes
érzesével tekintenek. Ezekben az érzésekben
ljra felfedezhetjitk annak a vilagképnek a jel-
legzetességeit, amely a magyaroknak a nyu-
gattal, illetve Nyugat-Eurdpa virigzo nemze-
teivel kapcsolatos attitiidjére jellemzd. A rek-
lam, termeészetesen, nagymértékben felelés
azeért a vilagképért, amelyen a fent emlitett ve-
gyes érzések alapulnak, ¢s ez a felemas atti-
td, amelyet a reklamtevékenység jelenlegi
allapota csak megerdsit, szinte mindeniitt
megtaldlhatd Magyarorszagon a TV-reklamo-
kon messze tilmutatd 6sszefliggésekben is.

Az igazsdg/hazugsdg motivuma
A harmadik megnyilatkozas — , Ossze-
vissza hazudnak... hogy lehet egymds utdn

felmeriil a TV-rekla-
mok esetében. Ugy tlnik, hogy a magyar
nézdk mar elérték a szkepticizmus bizo-
nyos szintjét, és arra a kdvetkeztetésre ju-
tottak, hogy mivel mind az &t fogpaszta
nem lehet egyszerre a legjobb, valoszinii-
leg egyik sem a legjobb, sét, valdsziniileg
mind vacak. De azért még mindig nagyon
irritdlja dket a reklamallitdsok hazugsdga.
Ez d6nmagéaban is érdekes, mivel a szkepti-
cizmusnak az a szintje, amelyet mondjuk,
a brit kozéposztalybeli nézé elért, kizarja,
hogy a TV-reklamokkal kapcsolatban egy-
altalan felmeriilhessen az igazsig vagy ha-
missdg kérdése. Ezek a néz6k nem tartjak
a rekldmokat hazugnak és nem is haborftja
Oket fel hamissaguk, egyszeriien abbol az
okbol kifolydlag, hogy fel sem meriil ben-
nilk, hogy egy reklam igaz is lehet. A rek-
lam, ebben a megkozelitésben, egyfajta ra-
beszéld, meggy6zd fikeid, amelynek nyil-
vanvaléan az a célja, hogy mitoszokkal és
mesékkel Gvezze a markanevet. A TV-rek-
lam ilyen jellegil felfogasa csak lassan ala-
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kul ki Magyarorszagon és ez a tény valo-
szinfileg dsszefiiggésben all a belsd kelet-
- kezésli, eredeti magyar reklamok kialaku-
i lasanak lassh iitemével. Az Osszefliggés
nyilvanvalé: minél inkabb dtalakul a TV-
reklam a kultira Gnmagaval folytatott par-
beszédeként jatszott fantdziajatékka, annal
inkibb megvaitoznak a miifaji jellegzetes-
ségek, az igazsagtartalom elveszti értéket,
és a fikcid, a jatékos jelleg kertil el6térbe.

Azzal 2 gondolattal szeretném befejezni, |
hogy a magyar TV-rekldmok interpretativ
bemutatisa es az a betekintés, amelyet ezal-
tal a2 magyar kultiraba, a magyar mentali-
tasba nyerhetiink, tipikus példaja annak,
amikor az antropolégiai nyelvészet keretei
kézott a kultira valamely jellegzetes vona-
sat diskurzuselemzés segitségével tarjuk fel.

Hervey Sdndor
Bihari Mdrton forditdsa

Ha szépet akar latni...

Az Iparmiivészeti Muzeum uj szecesszios kidllitasai

......

Szivet melengetd, lelket gyinybrkédtetd kidllitdsi élményben volt részem: a
budapesti Iparmiivészeti Mtizeum tif, szecessziot benutaté tdarlatat ldttam,
amely a millecentendrium évére késziilt el a stilustérténeti kidllitds-sorozat
utolsé darabjaként. E jeles évforduls magdnak a kidllitdsnak otthont adé
intézménynek az életében is felenidséggel bir: 1896-ban, az akkor mintegy
negyedszdzados miizeum iif — mai — épiiletébe kiltozhetett. Hozzdteszem,
hogy 1996-ra a hazai szecesszio e reprezentdns épiiletét, Lechner Jend
kiemelkedd alkotdsdt sikeriilt feltijitani; ennek mélté megkorondzdsa volt e
tdrlat elkészitése.

kiallitas példaade médon allit emlé-
Aket a muzeologus elddok munkaja-

nak, hiszen nélkilik joval szegé-
nyesebb lenne minden kiallitas. Kiilon tisz-
telettel addznak a kiallitas készitdi Radi-
sics Jend (1856-1917), a mizeum igazga-
tdja emlékének, aki — fogékonyan koranak
valtozd miivészeti életére — még idejében
megkezdte a kortars szecesszids targyak
hazai és kiillfoldi gylijtését, vasarlasat,
ugyanakkor ma is meglepben modemnek
haté modon tag teret engedett a mizeum
falai koz6tt a kortars iparmvészeti irany-
zatoknak, elképzeléseknek. Nagy szerepe
volt a magyar miivészet és mivészek kiil-
foldi elismertetésében, de abban is, hogy
egy magyar miivész- és iparosnemzedék
eurdpai latasmodra teft szert.

A héfehér kiallitasi térben maga az ins-
tallacio rendkivill egyszerli (fehér), nincs
talhangsilyozva, szemérmesen beleolvad a
latnivalokba. Az tigvesen elhelyezett ven-
dégfalak rendkiviil kellemes térosztast
eredményeznek, a 1togatd nem litja at a

teljes kidllitasi teret, tobb iranyba is baran-
golhat, sétaja soran vissza-visszakanyarod-
va tbb szemszogbdl is megesodalhat egy-
egy kompoziciot. Az, hogy a szabadon ailo
biitordaraboktél csupan egy visszafogott,
mintegy tiz centi magas dobogd valaszt el
benniinket, egyszerre aldas ¢s atok, akarat-
lanul is arra késztet, hogy targykdzelbe ha-
joljunk. Néhany helyen — ahol az atrium fe-
Ié az enteriorok Osszképét, hangulatit za-
varnd — matt livegekkel lezért, az épiilet
belsd ormamentikdjaval, az atriumos részt
fedd tivegtetd attort acél- és iivegszerkeze-
tével harmonizald installacios elemek ke-
riiltek. Még két szerencsés Gtlet segiti az at-
moszférateremtést: a sikeresen megdrzott,
s most Ujra eredeti funkcidjukban felhasz-
nalt kiallitasi vitrinek, tovabba a latogatdk
szamara elhelyezett korabeli pihendpadok.

A tarlatot egyetlen, rendkivill lényegre-
tord foszaveg vezeti be. Ebb6él minden ai-
talanos alapismeretet megszerezhetiink, a
hangsuly a tovibbiakban a gydnyorkodte-
tésen van: ki-ki maga fedezheti fel, mi az,




